


Türkiye Ziraatçiler Derne¤i Baflkan Mesaj›

Tar›m bankac›l›¤›n› güçlendirmek, tar›m sektörünü güçlendirmenin ayr›lmaz bir
parças›d›r.

Türkiye'de tar›m sektörünün istihdamdaki a¤›rl›¤› ile birlikte milli gelir ve ihracattaki pay›,
sektörün ekonomik anlamda tafl›d›¤› önemi göstermektedir.

Bugün tar›m sektörünün istihdama katk›s› yaklafl›k %30; milli gelire katk›s› %12 seviyelerinde
olup, tar›m ürünlerinin ihracat hacmi ise yaklafl›k 10 milyar dolar civar›ndad›r. Sektör, sahip
oldu¤u bu pay ile Türkiye'de ekonominin temeli olmaya devam etmektedir.

Ekonomik öneminin yan›nda, tar›m sektöründen geçimini sa¤layan nüfus göz önünde
bulunduruldu¤unda tar›msal yap› büyük bir toplumsal önem tafl›maktad›r. Bu yap›, son y›llarda
artan uluslararas› rekabetin de etkisiyle h›zl› bir dönüflüm süreci içine girmifltir. Bugün sektörün
hedefi, tar›msal sanayinin güçlendirilmesi ve tar›mdaki yüksek nüfusun, tar›msal sanayi baflta
olmak üzere tar›m›n iliflkili oldu¤u ve hammadde sa¤lad›¤› di¤er sektörlere aktar›lmas›d›r.

Türkiye'de tar›m›n ekonomik ve sosyal anlamdaki önemine ve sahip oldu¤u büyüme
potansiyeline karfl›l›k, karfl›s›ndaki en temel iki sorun; finansman güçlü¤ü ve girdi ile ürün
aras›ndaki fiyat makas›n›n giderek aç›l›yor olmas›d›r. Ancak son dönemde tar›m sektörüne
verdikleri önemi art›rmaya bafllayan özel bankalar›n sektöre yo¤un ilgisi ile birlikte tar›ma
finansman deste¤i artmaktad›r. Bunun sektöre yans›malar› henüz s›n›rl› kal›yor olsa da olumlu
sonuçlar do¤urmaktad›r.

Bu noktada, bankac›l›k sektörünün tar›ma gerçek anlamda bir katk› sa¤lamas›; sektörü anlamak
ve sektörün esas unsuru olan çiftçileri hem finansal hem de vizyonel anlamda desteklemekten
geçmektedir, çünkü güçlü bir Tar›m Bankac›l›¤› güçlü bir tar›m sektörü üzerinde yükselebilir.

Tar›m Bankac›l›¤›na bu anlay›flla giren Türk Ekonomi Bankas›'n›n, tüm Tar›m Bankac›l›¤›
çal›flanlar›n› ve yöneticilerini çiftçileri bilgilendirme ve bilinçlendirme anlam›nda haz›rlam›fl
olduklar› bu güzel çal›flmalar›ndan dolay› kutlar, en içten baflar› dileklerimi iletirim.

‹brahim Yetkin
Türkiye Ziraatç›lar Derne¤i Genel Baflkan›

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi



Önsöz

TEB ‹flletme Bankac›l›¤› tar›m sektörünü “Tar›m Bankac›l›¤›” ile destekliyor.

Türkiye ekonomisinin, dünya ekonomisi ile bütünleflme yolunda h›zla ilerledi¤i, sanayi ve
hizmet sektörüne gittikçe daha fazla odakland›¤› bu dönemde, ülkemizin can damarlar›ndan
biri olan “Tar›m Sektörü”, hayat›m›zdaki önemini ve canl›l›¤›n› korumay› sürdürüyor.

Ülkemiz çiftçisinin, AB uyum süreci çal›flmalar› kapsam›nda, tar›mda Avrupa standartlar›n›
yakalamas› ve topra¤›m›z›n gerçek potansiyelini ortaya ç›kartmas›n›n; ticari bir sürecin ötesinde,
bir vatandafll›k görevi oldu¤u inanc›nday›z.

TEB olarak, 2007 büyüme stratejilerimiz çerçevesinde çiftçimize özel hizmetlerle onlara olan
deste¤imizi ve iflbirli¤imizi güçlendirme karar› ald›k. Buna paralel olarak sektörde yaflanan
de¤iflimleri anlayan, hem Türkiye'de hem dünyada tar›m sektörü trendlerini takip eden uzman
ve deneyimli “Tar›m Bankac›l›¤›” ekibimiz, ülkemizin dört bir yan›ndaki üreticilerimizin hayat›n›
kolaylaflt›racak.

Bölgelerin co¤rafyalar›na ve ürünlerine özel olarak flekillendirilmifl krediler ve tüm bankac›l›k
hizmetlerini sunacak olan TEB “Tar›m Bankac›l›¤›” inan›yoruz ki, Türk tar›m›n›n sanayi, üretim
ve ticareti alan›nda sektörün finansal gücüne güç katacak.

Bu vizyon ve inançla haz›rlanan, “TEB Tar›m Bankac›l›¤›” rehberinin sizlere tüm tar›m
çal›flmalar›n›zda yararl› bir kaynak olmas›n› diliyorum.

Varol Civil
TEB Genel Müdürü
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Girifl

TEB Tar›m Bankac›l›¤›'nda ilk ad›m “Tar›m Rehberi” ile at›lmaktad›r.

Bu rehber ile sektörün sadece finansal ihtiyaçlar›na çözüm üretmekle kalmay›p; “Tar›msal
Üreticilerin” bilgilendirilmesi, bilinçlendirilmesi ve do¤ru flekilde yönlendirilmesi aflamalar›nda
da yanlar›nda olmay› hedefliyoruz.

“Tar›m Rehberi”nde amaç öncelikle sektörün temel dinamiklerini kavramak ve bu sayede
sektörün gerçek ihtiyaçlar›n› tespit ederek tar›msal üreticilere sektör ile ilgili bilgileri tek bir
kitap alt›nda sunabilmektir.

Bu rehberde biz tar›m sektörünün genel bir resmini çizmeye çal›flt›k; sektörün sahip oldu¤u
büyük potansiyel, içsel ve d›flsal nedenlerden kaynakl› finansal s›k›nt›lar ve sektörü bekleyen
yeni f›rsatlar› tespit edip, yorumlad›k. Bu genel resimde TEB; tar›m üreticisinin karfl›laflt›¤›
sorunlar› aflmada, yeni f›rsatlar› de¤erlendirmede onlar› her yönden desteklerken; “Ekim-
Hasat” dönemindeki nakit s›k›fl›kl›¤›n› gideren, hayvan bak›m giderlerini karfl›layan, traktör,
makina al›mlar›nda ve yeni yat›r›mlar›nda üreticiyi destekleyen, yönlendiren ve ileri götüren
gerçek bir “Tar›m Bankac›l›¤›”n› kuvvetli bir flekilde temsil etmektedir.

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›'n›n sektördeki kuvvetli pozisyonu ilerleyen dönemlerde
gerçeklefltirece¤i çal›flmalar ile daha aç›k bir flekilde görülecektir.

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›
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Türkiye’nin sahibi hakikisi ve efendisi, hakiki müstahsil
olan köylüdür.

1 Mart 1922
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TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

a. Tar›m Sektörünün Milli Gelire Katk›s›

Tablo 1. 4 Ana Sektörün Ekonomiye Kazand›rd›klar›

Son 20-25 y›lda hem Türkiye'de hem de dünyada sektörlerin göstermifl olduklar› farkl› geliflim
performanslar›na ba¤l› olarak milli gelirdeki paylar›nda da fark edilir ölçüde de¤ifliklikler yaflanm›flt›r.
Bu dönem içinde dünya genelinde milli gelirin sektörler aras› da¤›l›m›na bak›ld›¤›nda a¤›rl›¤›n üretimden
hizmet sektörüne do¤ru kaymaya bafllad›¤›; bununla birlikte tar›m›n ekonomideki pay›n›n da yüksek
bir oranda gerilemifl oldu¤u gözlemlenmektedir. Türkiye'de de dünya ile paralellik göstererek milli
gelirde 1980'li y›llarda %25'ler seviyesinde olan tar›m›n pay›, di¤er sektörlere yönelme sonucunda
bugün %10'lar seviyesine düflmüfltür.

1980-2003 Tar›m (%) Sanayi (%) ‹malat (%) Hizmet (%)

1980 2003 1980 2003 1980 2003 1980 2003
DÜNYA 7,3 3,6 34,1 26,8 19,8 15,8 51,2 65,9
ABD 2,4 1,4 32,6 21,7 22,2 13,9 64,8 77,3
AB 4,2 1,9 35,1 24,3 24,1 16,4 53,7 65,4
TÜRK‹YE 26,1 11,7 25 28,2 17,1 20 49,1 58,5

Y›l Tar›m Sanayi Hizmet

1980 54,2 14,5 31,3
1985 50,4 15,5 34,1
1990 46,9 15,3 37,8
1995 44,1 16 39,9
2000 36 17,7 46,3
2004 35,2 18,3 47,7
2007/01 27,3 20,3 49,1

Kaynak: D‹E, 2003 y›l› verileri

b. Tar›m›n ‹stihdamdaki Pay›

Tablo 2. Türkiye'de Tar›m Sektöründe Kaç Kifli Çal›fl›yor?

Bu de¤iflim tar›msal üretimin azalmas›ndan çok son 20 y›lda di¤er sektörlerde yaflanan geliflmelerle
yak›ndan ilgilidir. Dünyadaki ve AB'deki durumla k›yasland›¤›nda Türkiye'de tar›m›n milli gelirden ald›¤›
pay›n bugün hâlâ dünya ortalamas›n›n oldukça üzerinde oldu¤u ve 2005 y›l›nda 40 milyar YTL ile
GSMH'den %10'lar seviyesinde bir pay ald›¤› görülmektedir.

2007 y›l› itibar› ile Türkiye'de istihdam›n
%27,3'ü tar›m alan›nda faaliyet göstermektedir.
Sektörün GSMH'deki pay› azal›rken; istihdam›n
artmas› kifli bafl›na düflen gelirin azalmas›na
neden olmaktad›r.

Türkiye, sahip oldu¤u farkl› iklim ve toprak özelliklerinden kaynaklanan genifl ürün yelpazesi, 97 milyon
ton üzerinde üretimi, 45 milyar YTL'lik tar›msal ekonomik de¤eri ve 12 milyonun üzerinde tar›m
çal›flan› ile gerçek bir tar›m ülkesidir.

Bu göstergeler ile tar›m, Türkiye için ekonomiye büyük katk›s›n› ve co¤rafi özellikleri ile göz ard›
edilemeyecek düzeyde önemli sektörlerden biri olma özelli¤ini bugün de sürdürmektedir.

1. Tar›ma Genel Bak›fl
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c. Sektöre Kulland›r›lan Krediler

T.C. Merkez Bankas› kay›tlar›na göre; 2006 y›l›nda
%55 art›fl gösteren tar›m sektörü kredilerinde;
2007 y›l›nda %64'lük art›fl ile 12 milyar YTL'lik
kulland›r›m beklenmektedir.

Tar›m sektörüne kulland›r›lan krediler son y›llarda
art›fl göstermifl olsa da toplam krediler içindeki pay›
sadece %3'ler seviyesinde yetersiz kalmaktad›r.
Kredilerdeki art›fl›n %50'nin üzerinde olmas›n›n
nedenlerine bak›ld›¤›nda; son y›llarda kamu
bankalar›ndan sonra özel bankalar›n da sektöre
finansal destek sa¤lamas›; üreticilere sunulan kredi
çeflitlili¤inin art›r›lmas› ve özel bankac›l›k hizmetleri
sunulmas› yer almaktad›r.

d. Sektörde F›rsatlar ve Tehditler

Güçlü Yanlar (Sektörel)
• Dünya genelinde belli ürünlerde miktar ve kalite
yönünden önemli üretici konumunda olunmas›
(f›nd›k, kuru üzüm, kuru incir, kuru kay›s›, tütün
vs.)
• Zengin do¤al altyap› (iklim, toprak, ürün çeflitlili¤i)
• Sektörde bilgi ve tecrübe sahibi kifli say›s›n›n
fazlal›¤›
• Büyük organik tar›m potansiyeli
• Yeni Tar›m Yasas›
• Avrupa Birli¤i müzakereleri

F›rsatlar (Sektör D›fl›)
• Üretimin art›r›labilme potansiyelinin yüksekli¤i
(GAP, KOP projeleri vs.)
• Tar›m›n ba¤lant›l› oldu¤u di¤er sektörlerdeki
(sanayi) geliflmeler
• Potansiyel büyük pazarlara yak›nl›k

Zay›f Yanlar (Sektörel)
• Küçük ölçekli, parçal› iflletme yap›s›
• Çiftçilerin e¤itim düzeyinin düflük olmas›
• Örgütlenme bilinci ve düzeyinin yetersizli¤i
• Yetersiz ve bilinçsiz girdi kullan›m›
• Yüksek girdi maliyeti
• Pazarlama sistemindeki yetersizlikler
• Tar›msal veri taban›n›n oluflturulamamas›
• Avrupa Birli¤i müzakereleri

Tehditler (Sektör D›fl›)
• Üretim ve ihracat deste¤inin yetersizli¤i
• Bankalar›n sektöre özel ürünler sunmamas›
• Ekonomi ve faizlerdeki hareketlilik

Türkiye'de toplam yüzölçümünün yaklafl›k %50'sinin
tar›m alan› olarak kullan›l›yor olmas›, Türkiye'nin çok
genifl bir alana yay›lm›fl tar›m yap›labilir topraklara sahip
oldu¤unun göstergesidir.

Kaynak: TCMB, Sektör Verileri

2005 2006 2007 T

5,1

7,8

12

%55

%64

Sektöre Kulland›r›lan Krediler
(Milyon YTL)
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a. Tar›m Alanlar›n›n Da¤›l›m›

Türkiye'de toplam yüzölçümünün yaklafl›k %50'sinin tar›m alan› olarak kullan›l›yor olmas›, Türkiye'nin
çok genifl bir alana yay›lm›fl tar›m yap›labilir topraklara sahip oldu¤unun göstergesidir. 2003 y›l›
istatistiklerine göre, Türkiye 22 bin dekar tarla, 818 dekar sebze ve 2,6 bin dekar meyve alan›na
sahiptir.

Tar›m alanlar› y›llar içinde orman ve mera alanlar›n›n da tar›m arazisine dönüfltürülmesiyle beraber
sürekli olarak genifllemektedir. Son 23 y›lda tarla alanlar› içinde ekili alan miktar› %2,7 artarken nadas
alanlar›nda %13,6 oran›nda bir azalma yaflanm›flt›r. Bu da tar›m aç›s›ndan son derece önemli bir
geliflmedir. Teknolojide yaflanan yeniliklerin (sulama sistemleri, tar›msal ekipmanlarda çeflitlilik...)
üretici taraf›ndan benimsenmesi ve uygulamaya konulmas› ile arazilerin veriminin art›r›lmas›n›n bu
geliflmede pay› büyüktür. (Tablo 3.)

Tablo 3. Tar›m Alanlar›n› Nas›l Kullan›yoruz?

Ekilen Alan
(da)

Nadas
(da)

‹fllenen Tarla
Alan› (da)

Sebze Alan›
(da)

Meyve Alan›
(da)

TOPLAM

Tarla Alan› (da)

Y›l

1980
1990
2000
2003
1980-2003
ortalama
de¤iflim (%)

16.372
18.868
18.207
17.563

2,7

8.188
5.324
4.826
4.990

-13,6

24.560
24.192
23.033
22.553

-2,8

596
635
793
818

11,5

3.019
3.029
2.553
2.655

-16

28.175
27.856
26.379
26.026

-2,6

Kaynak: D‹E, 2003 y›l› verileri

b. ‹flletme Yap›lar›

Tar›m sektörünün en önemli sorunlar›ndan biri, iflletmelerinin büyük bir k›sm›n›n küçük ölçekli olmas›d›r.
Bu iflletmelerin %65'ini 5 hektardan küçük iflletmeler oluflturmaktad›r. 20 hektar ve üstü olarak
tan›mlanan büyük iflletmeler ise toplam›n sadece %6's› düzeyindedir. (Tablo 4.)

Tablo 4. Tar›msal ‹flletmelerde Ölçek

Oran % Alan (da) Alanlar›n Oran› %‹flletme Say›s›‹flletme Geniflli¤i

Küçük (5<Ha)
Orta (5-20 Ha)
Büyük (20 Ha 4+)
Toplam

1.958.281
887.328
175.598

3.021.207

64,8
29,4
5,8
100

39.331.138
82.004.847
62.993.516

184.329.501

21,3
44,5
34,2
100

Kaynak: D‹E, 2003 y›l› verileri

2. Türk Tar›m›n›n Yap›sal Özellikleri
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Di¤er yandan ifllenen alanlar›n iflletme ölçe¤ine göre da¤›l›m›na bak›ld›¤›nda sektörde çarp›k bir ölçek
yap›s› oldu¤unu söylemek mümkündür: ‹flletme say›s›n›n %65'ini oluflturan küçük iflletmeler ifllenen
alanlar›n sadece %21'ini; %6'y› oluflturan büyük iflletmeler ise ifllenen alan›n %34,2 gibi büyük bir
oran›n› kullanmaktad›r. (Tablo 4.) AB uyum süreci çerçevesinde haz›rlanan Yeni Tar›m Yasas›, Haziran
2006'da yürürlü¤e girmifltir. Yasan›n haz›rlanmas›ndaki amaç, Türk çiftçisini Avrupa standartlar›na
haz›rlamak oldu¤undan; bu kapsamda yap›lan ilk çal›flma kay›tl› çiftçi say›s›n›n Tar›m Bakanl›¤›'nca
her y›l Çiftçi Kay›t Sistemi belgesi güncellenerek art›r›lmas›d›r. 

Tablo 5. Tar›msal ‹flletmelerde Arazi Parça Say›s›

‹flletme
Say›s› %

‹flletme
Say›s› %

‹flletme
Say›s› %

1980

‹flletmelerde
Arazi Parça

Say›s›

1-3 Aras›
4-5 Aras›
6-9 Aras›
10+
Toplam

1.270
797
791
701

3.559

35,7
22,4
22,2
19,7
100

1.716
904
760
587

3.967

43,3
22,8
19,2
14,8
100

588
1.734

485
214

3.021

19,5
57,4
16,1

7
100

Kaynak: D‹E, 2003 y›l› verileri

1991 2004

Türkiye'deki tar›msal iflletmelerin bir di¤er özelli¤i ve s›k›nt›s› ise parçal› bir yap›ya sahip olmalar›d›r.
Tar›m iflletmelerinin bu parçal› yap›s› özellikle toprak verimlili¤inin art›r›lmas› ve uzmanlaflmay› engelleyen
önemli bir faktör olarak Türk tar›m›n›n bafll›ca yap›sal sorunlar›ndan birisi olarak göze çarpmaktad›r.

2000'li y›llarda tek parçal› araziye sahip iflletmelerin oran› %19,5 iken, 5 parçal› araziye sahip olanlar›n
oran› %57,4'tür. Geçmifl y›llara göre olumlu yönde bir geliflme olsa da arazi parça say›s›n›n hala çok
fazla oldu¤u görülmektedir. (Tablo 5.)

c. Tar›msal Üretimin Da¤›l›m›

Tablo 6. Hangi Tar›msal Ürünleri Yetifltiriyoruz?

1990 (ton) 2000 (ton) 2003 (ton)1980 (ton)Ürün Grubu

Tarla Ürünleri
Sebze
Meyve
Toplam

38.457
11.990
9.545

59.992

55.453
16.457
10.747
82.657

55.689
24.020
13.141
92.850

44,81
100,33
37,67
54,77

Kaynak: D‹E, 2004 y›l› verileri

1980-2003
De¤iflim (%)

63.432
22.358
13.421
99.211
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TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

Türkiye'de 2003 y›l›nda 55,6 bin ton üretim üç ürün grubu alt›nda gerçekleflmifl olup; bu ürün gruplar›
üretim de¤erlerine göre s›ras› ile tarla ürünleri, sebze ürünleri ve meyve ürünleridir.

Türkiye'de tarla ürünleri y›llara göre üretim hacimlerine bak›ld›¤›nda önce art›fl h›z›nda yavafllama
(1990-2000 y›llar› aras›) ard›ndan da gerileme (2000-2003 y›llar› aras›) görülmesine ra¤men; dekar
bafl›na üretim (ton) miktar›na bak›ld›¤›nda, 1980 y›l›nda 1,56 ton; 1990 y›l›nda 2,29 ton; 2000'de 2,75
ton ve 2003'te 2,46 tondur. Tarla ürünlerinin hemen arkas›ndan ise sebze grubu gelmektedir. Son
20-25 y›ll›k dönem içinde üretim hacmi en fazla artan ürün grubu %100,33'lük art›fl ile sebze ürünlerinde
yaflanm›flt›r. Sebze gruplar›ndaki art›flta sebze fiyatlar›, verimlilik baflta gelen nedenlerdendir.

Son s›rada yer alan meyve üretiminde ise bu dönemdeki art›fl oran› %37,67'dir. 2006 y›l›na ait
istatistiksel veriler olmamakla birlikte, son 3 y›lda sebze ve özellikle de meyve üretiminin büyük bir
art›fl gösterdi¤i ve göstermeye de devam edece¤i tahmin edilmektedir. (Tablo 6.)

Tablo 7. Tarla Ürünleri - Ne Yetifltiriyoruz?

Üretim (ton)Tarla Ürünleri

Tah›llar
Endüstriyel Bitkiler
Yumru Bitkiler
Ya¤l› Tohumlar
Baklagiller
Toplam

33.957.910
14.667.728
7.084.000
2.501.419
1.583.800

59.794.857

57
25
12
4
3

100

Üretimdeki Pay› (%) Türkiye'de tarla ürünleri ekim
alanlar› içinde tah›llar ilk s›rada
gelmektedir. Tah›llar›, endüstriyel
bitkiler izlemektedir. (Tablo 7.)

Tablo 8. Tah›llar

2001

Üretim

Tah›llar

Bu¤day
Arpa
Çavdar
Yulaf
Kapl›ca
M›s›r
Dar›
Çeltik
Kuflyemi
Mahlut
Toplam

19.000.000
7.500.000

220.000
265.000

7.000
2.200.000

6.700
360.000

210
11.650

29.572.561

19.500.000
8.300.000

255.000
290.000

8.000
2.100.000

7.200
360.000

450
10.000

30.832.652

19.000.000
8.100.000

240.000
270.000

8.200
2.800.000

7.000
372.000

600
9.000

30.808.803

21.000.000
9.000.000

270.000
275.000

8.500
3.000.000

7.000
490.000

560
7.500

34.060.564

13
27
23
2
6

91
7

67
-52
-42
23

2.500.000
2.000.000

50.000
5.000

400
2.000.000

500
240.000

-110
-4.950

6.790.844

2001-2005

De¤iflim
%

Fark
ton

2002 2003 2004 2005

21.500.000
9.500.000

270.000
270.000

7.400
4.200.000

7.200
600.000

100
6.700

36.363.405

‹lk s›rada yer alan tah›llar›n, üretim miktarlar›na göre ürün da¤›l›m›na bak›ld›¤›nda; tah›llar içinde son
y›llarda en h›zl› üretim art›fl›n› m›s›r ürününün göstermifl oldu¤u, Türkiye'de tah›l grubu dendi¤inde
ilk akla gelen iki ürün olan bu¤day ve arpa üretimlerinin ise iklim koflullar›nda yaflanan geliflmeler ve
fiyat istikrars›zl›k nedeni ile paylar›n› koruduklar› görülmektedir. (Tablo.8)
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Tablo 9. Sebze Üretimi - Ne Yetifltiriyoruz?

Son 25 y›ll›k dönemde ekili
alanlardaki art›fla paralel olarak
üretim pay› bak›m›ndan en
yüksek art›fl› gösteren ürün
grubu sebzelerdir. Sebzeler
içinde tüm alt gruplar›n pazar
güçleri birbirlerine oldukça yak›n
ve yüksek düzeylerdedir.

Üretim (ton)Sebzeler

Yapra¤› Yenen Sebzeler
Baklagil Sebzeleri
Meyvesi Yenen Sebzeler
So¤ans›, Yumru ve Kök Sebzeler
Di¤er Sebzeler
Toplam Üretim

1.685.505
756.000

19.769.000
863.060
142.012

23.215.577

Kaynak: D‹E, 2004 y›l› verileri

7
3

85
4
1

100

Üretimdeki Pay›
(%)

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

Sebzeler; yapra¤› yenen, meyvesi yenen, baklagil, so¤ans› yumru ve di¤er sebzeler olarak
grupland›r›ld›¤›nda, yapra¤› yenen sebzeler grubu içinde yer alan aysberg üretiminde 2004-2005
sezonunda %246'l›k bir art›fl gerçekleflti¤i görülmektedir. Meyvesi yenen sebzeler içinde yer alan
domates, kavun, karpuzun üretimi artmaya devam etmektedir. Kuru so¤an üretiminin önemli bir pay›
olan so¤ans› yumru sebzelerde üretim artmaya devam etmektedir. (Tablo 9.)

Tablo 10. Meyve Üretimi - Ne Yetifltiriyoruz?

Üretim (ton)Meyveler

Üzümsü Meyveler
Tafl Çekirdekliler
Turunçgiller
Yumuflak Çekirdekliler
Çay
Sert Kabuklular
Toplam

4.220.600
2.931.900
2.707.500
2.513.450
1.105.000

592
14.070.450

Kaynak: D‹E, 2004 y›l› verileri

30
21
19
18

8
0

100

Üretimdeki Pay› (%)

Tar›msal üretimde bir di¤er önemli grup da meyvelerdir. Türkiye'de meyve üretim hacminin en büyük
bölümünü üzümsü meyveler oluflturmaktad›r. Tafl çekirdekliler, üzümsü meyvelerden sonra meyve
gruplar› içinde üretim de¤eri en yüksek ikinci alt gruptur. Tafl çekirdekli meyveler aras›nda baflta zeytin
olmak üzere kiraz, kay›s› ve fleftali; üzümsü meyveler aras›nda ise baflta üzüm olmak üzere incir ve
muz üretim de¤eri en yüksek meyve çeflitleridir. Pazar gücü bak›m›ndan ise en önemli meyve gruplar›n›
turunçgiller ve çay oluflturmaktad›r. (Tablo 10.)
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TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

a. Türkiye'de Ekili Alanlar ve Tar›msal Üretim De¤erlerine Göre Bölgeler

Türkiye'de tar›msal özelliklerine göre 9 farkl› bölge bulunmaktad›r. Toplam 26,8 milyon hektar ifllenen
alan içerisinde en büyük alana sahip olan bölge, %20,44'lük pay ile Orta Güney bölgesidir. Bunu Orta
Kuzey bölgesi takip etmekte olup, bu bölgeler a¤›rl›kl› olarak ‹ç Anadolu ve Çukurova kesimini
kapsamaktad›r.

Tablo 11. Ekili Alan ve Üretim De¤erine göre Tar›m Bölgeleri

Kaynak: D‹E, 2001 y›l› verileri

‹fllenen
Toplam

Tar›m Alan› (ha)

Türkiye
‹çindeki
Pay› (%)

Tar›m
Bölgeleri

Orta Kuzey

Ege

Marmara

Akdeniz

Kuzeydo¤u

Güneydo¤u

Karadeniz

Orta Do¤u

Orta Güney

Toplam

4.639.583

2.892.835

1.780.655

1.018.504

1.089.030

3.466.287

1.650.027

2.208.030

5.479.104

26.801.182

Bölgede
Tar›m Faaliyetinin
Yo¤un Oldu¤u ‹ller

17,31

10,79

6,64

3,80

4,06

12.93

6,16

8,24

20,44

100,00

Ankara, Bilecik, Bolu, Çank›r›, Çorum, Eskiflehir,
K›rflehir, Kütahya, Uflak, Yozgat, K›r›kkale

A¤r›, Artvin, Erzincan, Erzurum, Kars

Ayd›n, Bal›kesir, Burdur, Çanakkale, Denizli, ‹zmir,
Isparta, Manisa, Mu¤la

Bursa, Edirne, ‹stanbul, K›rklareli, Kocaeli, Sakarya,
Tekirda¤

Afyon, Kayseri, Konya, Nevflehir, Ni¤de, Aksaray,
Karaman

Ad›yaman, Amasya, Elaz›¤, Malatya, Sivas,
Tokat, Tunceli

Giresun, Gümüflhane, Ordu, Rize, Samsun, Sinop,
Trabzon, Bayburt, Zonguldak, Kastamonu, Bart›n

Bingöl, Bitlis, Diyarbak›r, Hakkari, Mardin, Mufl,
Siirt, fianl›urfa, Van, Batman, fi›rnak

Adana, Antalya, Gaziantep, Hatay, ‹çel,
Kahramanmarafl

Toplam 26,8 milyon hektar ifllenen alan içerisinde en
büyük alana sahip olan bölge, %20,44'lük pay ile Orta
Güney bölgesidir.

3. Bölgelerin Tar›msal Özellikleri
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b. Tar›msal Ürünlerin Bölgesel Da¤›l›m›

Her bölge sahip oldu¤u iklim ve co¤rafi özelliklere ba¤l› olarak farkl› ürün çeflitlili¤ine sahiptir. Tablo 12’de
belirtilen ürünler, Türkiye'de en yüksek ortalamaya sahip ürünlerdir. Ürün çeflitlili¤i en yüksek olan
bölgeler Ege, Akdeniz ve Güneydo¤u'dur.

Tablo 12. Nerede ne yetifliyor?

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

Kaynak: Türkiye Ziraat Odalar› Birli¤i, Tar›m Sektörünün Finansman› Projesi, www.tzob.org.tr,
www.ziraatci.com, www.tarim.gov.tr gibi çeflitli kaynaklardan derlenerek haz›rlanm›flt›r.

Bölgenin ÖzellikleriBölgeler

Orta Kuzey Bu¤day, Arpa, fieker Pancar›

Yetifltirilen Ürünler

Bölgede çal›flanlar›n %50'si tar›m alan›nda faaliyet
göstermektedir.

Ege

Marmara

Akdeniz

Kuzeydo¤u

Güneydo¤u

Karadeniz

Orta Do¤u

Orta Güney Türkiye'nin fleker pancar› merkezi Konya bu bölgede yer
almaktad›r.

Bölgede, ekilen alanlar toplam alan›n %63'ünü
olufltururken, tar›mda çal›flanlar›n oran› %53'tür.

Türkiye'de bölge yüzölçümüne göre, ekili-dikili alan›n en
fazla oldu¤u bölge Marmara Bölgesidir. Bölgede ayn›
anda, üç de¤iflik iklim tipinin görülmesi, tar›m ürün çeflidini
art›rm›flt›r.

Tar›ma elveriflli genifl düzlüklerin bulunmas› ve ayr›ca
topra¤›n verim gücünün fazla olmas› üretimi art›rmaktad›r.
Ekili-dikili alanlar bak›m›ndan %20 ile dördüncü s›radad›r.

Bölgede co¤rafi yap›s› nedeni ile üretimden daha fazla
hayvanc›l›k geliflmifltir.

Bölgede co¤rafi yap›s› nedeni ile üretimden daha fazla
hayvanc›l›k geliflmifltir.

Bölgede çal›flan nüfusun %70'i geçimini tar›mdan
sa¤lamaktad›r. En verimli tar›m arazileri kuzeye bakan
yamaçlarda görülür.

Nüfusun %42'si tar›mla u¤raflmaktad›r.

fieker Pancar›, Patates

Pamuk, Tütün, Karpuz,
Domates, Zeytin

Ayçiçe¤i, Çeltik, Karpuz

Pamuk, Portakal, Mandalina,
F›st›k, Limon

Patates ve Hayvanc›l›k

Pamuk, K.Mercimek, Karpuz,
Bu¤day

Çay, F›nd›k

Bu¤day, fieker Pancar›
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4. Tar›m Üreticisinin Faaliyetine Yön Veren Süreçler

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

Tar›m›n finansman› taraf›nda, tar›msal üretim sürecinin ve tar›m üreticisinin tan›nmas›, sektördeki
nakit ak›fl› döngüsünün ve finansal ihtiyaçlar›n anlafl›lmas› için 3 temel soru bulunmaktad›r.

1. Tar›m sektöründe üreticinin iletiflimde oldu¤u kifli, kurum ve kurulufllar kimledir?
2. Tar›msal üreticiler hangi dönemlerde finansman ihtiyac› duyar? Hangi dönemlerde nakit giriflleri
yo¤unlafl›r? (finansman döngüsü)
3. Tar›msal üreticiler finansman ihtiyac› duyduklar› dönemlerde kimlerden destek al›r?

Bu sorular›n cevaplar›n› verebilmek için s›ras›yla 3 anahtar konuya de¤inece¤iz:

• Sektörün faaliyet döngüsü,
• Üretim de¤eri yüksek baz› ürünlerin finansman döngüsü (Tar›m Takvimi),
• Sektöre devlet ve özel sektör eliyle yap›lan yat›r›mlar ve destekler.

a. Üretim Sürecinde Üretici ile Birlikte Yer Alan Kifli-Kurum-Kurulufllar

Sektörün Faaliyet Döngüsü

Tar›m sektörünün faaliyet döngüsü içerisinde birbiriyle iliflkili pek çok aktör yer almaktad›r. Yukar›daki
flemada tar›msal faaliyet zincirinde yer alan tüm unsurlar gösterilmifltir.

Bu karmafl›k döngünün temel özelliklerinden biri ürünü üreticiden nihai tüketiciye ulaflt›rma ifllevini
üstlenen arac› aktörlerin (tüccarlar-kamu kurulufllar›-hal komisyoncular›-fabrikalar…) birbirleri aras›ndaki
al›m-sat›m iliflkilerinin de oldukça yo¤un olmas›d›r.

Ancak son dönemde arac› aktörler üretim öncesi çiftçilerle özel anlaflmalar (sözleflme üretim) yapma
yoluna gitmekte, bu anlaflmalar dahilinde üreticiye sa¤lad›klar› teknik destek ve kontrol süreçleri ile
de daha kaliteli ve güvenilir ürün alma imkan› bulmaktad›rlar.

‹thalat

Çiftçi (Üretici)

Kooperatif, Birlik
ve Kamu
Kurumlar›

Tüccar

Komisyoncu

Sevkiyatç› ‹hracat

Fabrikalar

Toptanc›
Firmalar

Hal
Komisyoncusu

Market,
Aç›kpazar,

Manav, Ma¤aza

Nihai Tüketici
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b. Tar›m Finansman Takvimi - Üretici ne zaman kazan›r, ne zaman harcar?

Tar›m üreticilerini banka ile buluflturmak, bu iki sektör aras›ndaki iletiflimi art›rarak sektörü en etkin
flekilde destekleyebilmek için tar›msal üretimin finansman döngüsünü ya da baflka bir deyiflle tar›msal
üretim takvimini bilmek üreticinin ihtiyaçlar›na do¤ru zamanda cevap verebilmek aç›s›ndan oldukça
önemlidir.

Afla¤›daki tabloda üreticisine destek vermeyi hedefledi¤imiz, üretim de¤eri yüksek baz› ürünler için
tar›m takvimi oluflturulmufltur.

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

c. Türkiye'de Tar›m Sektörünü Kimler Nas›l Destekliyor?

Yeterli kamu ve özel sektör deste¤i olmad›kça sürdürülebilir bir tar›m sektörü oluflturabilmenin oldukça
zor oldu¤u bilinmektedir. Türkiye tar›m potansiyeli oldukça yüksek bir ülke olmas›na ra¤men bugün
küresel pazarda hak etti¤i yerin çok gerisinde kalm›fl durumdad›r. Bunun en temel nedenlerinden
birisi tar›ma destek ve yat›r›m›n yeterli düzeyde yap›lm›yor olmas›d›r.

Türkiye'de sermaye yat›r›mlar›n›n sektörel da¤›l›m›na bak›ld›¤›nda tar›m›n geri s›ralarda oldu¤u ve her
geçen y›l da gerilemeye devam etti¤ini görülmektedir ki bu da asl›nda sektörün büyüme performans›
ve rekabet gücündeki zay›fl›¤› k›smen de olsa aç›klamaktad›r. (Tablo 13.)

1Ürün / Ay

Bu¤day
M›s›r
Pamuk
Turfanda Sebze
Serac›l›k
fieker Pancar›
Karpuz-Kavun
Üzüm
Turunçgiller
Elma
Patates
Tütün
Çay
Zeytin
F›nd›k

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 NOT: Tabloda koyu
renkle gösterilen alanlar
ilgili üründe üreticinin
finansman ihtiyac›n›n
yo¤unlaflt›¤› aylar›
gösterirken aç›k renkle
gösterilmifl olan alanlar
ise üretim sonras›
üreticiye yap›lan
ödemelere ba¤l› olarak
nakit ak›fl›n›n h›zland›¤›
aylar› ifade etmektedir.

Kaynak: www.tarim.gov.tr
sayfas›ndaki Tar›m Takviminden
faydalan›larak derlenmifltir.

Tablo 13. Yat›r›mc›lar Tar›m Sektörüyle Ne Kadar ‹lgileniyor?

Kaynak: DPT, 2004 verileri

Y›l

1980
1985
1990
1995
2000
2004

Tar›m Maden ‹malat Enerji Ulaflt›rma Turizm Konut Di¤er Hizmetler

7,6
7,4
5,4
5,4
4,9
4,6

3,3
5,1
1,8
1,3
1,1
1,8

28,5
23,1
19,5
22,6
19,4
33,2

8,7
10,2
7,6
2,9
7,3

5

14,2
22

17,9
18,8
30,1
23,3

0,6
1,4
3,8
2,4
3,6
5,6

27,8
18,8
33,1
35,7
15,8
9,2

6,7
8,9
6,7
6,9
9,1
9,1
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TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

c.1. Devletin Sa¤lad›¤› Destekler

1. Do¤rudan Gelir Deste¤i (DGD)

Tar›m sektörü 2001 y›l›ndan 2003 y›lana kadar sadece alan esasl› ve uygulamada mülkiyet
sahiplerinin daha fazla yararland›¤› bir destekleme sistemi olan DGD ile desteklenmifltir. 2003
y›l›ndan sonra destekler çeflitlenmeye bafllam›flt›r. Bugünkü uygulamada bitkisel üretim yapan
her kay›tl› araziye temel DGD; toprak analizi yapt›ran ve organik tar›m yapan çiftçilere ise ilave
DGD verilmektedir. Ancak destekleme araçlar›n›n en büyük k›sm›n› oluflturan DGD'lerde yaflanan
gecikmeli ödeme problemleri özellikle ekili alanlar için gübreleme ve ilaçlama, yeni ekilecek alanlar
için ise tohum al›m› gibi ihtiyaçlar›n›n artt›¤› bahar dönemlerinde çiftçileri finansal olarak zora
sokmakta ve gübre, ilaç ile tohumu vadeli almaya yönelterek maliyetleri art›rmaktad›r.

DGD'nin rakamsal boyutu:
Temel do¤rudan gelir deste¤i: 10,00 YTL/da
Toprak analizi yapt›ran üreticilere ilave DGD: 1,00 YTL/da
Organik tar›m yapan üreticilere ilave DGD: 3,00 YTL/da

Do¤rudan Gelir Deste¤i (DGD) kapsam›nda 2006 y›l›nda 2.653 milyon YTL ödeme yap›lm›flt›r.

2. Prim Uygulamalar›

Prim sistemi; üretimin yönlendirilmesi, üreticilerin gelir seviyelerinin korunmas›, tar›msal üretimde
süreklili¤inin sa¤lanmas›, sanayici ve ihracatç›ya dünya fiyatlar›ndan mal temini ve rekabet flans›
kazand›r›lmas›, sa¤l›kl› bir piyasa oluflumu sa¤lanabilmesi, spekülatif hareketlerin önlenebilmesi,
kay›t d›fl› ekonominin kay›t alt›na al›nmas› için çok önemli bir uygulamad›r. Bu uygulama ile Çiftçi
Kay›t Sistemi belgesi olan üreticilere belirlenen ürünler için ba¤l› olduklar› ilçenin ilgili merciine,
16.04.2005 ve 25788 no'lu Resmi Gazete'de yay›nlanan Kütlü Pamuk, Ya¤l›k Ayçiçe¤i, Soya
Fasulyesi, Kanola, Dane M›s›r, Aspir ve Zeytinya¤› Üreticilerine Destekleme Primi Ödenmesine
Dair Karar'a ba¤l› olarak primleri ödenebilmektedir.

Prim uygulamas› ilk kez 1993 y›l›nda bafllam›fl, 1998 y›l›ndan itibaren de düzenli olarak belli
ürünlerde (pamuk, soya, ya¤l›k ayçiçe¤i, zeytinya¤›) devaml› hale getirilmifltir. (2004 y›l›nda bu
ürünlere m›s›r da eklenmifltir).

fiu anda a¤›rl›kl› olarak üretim aç›¤› olan ürünlere uygulanan primler bundan sonra da çeflitlenece¤i
tahmin edilmektedir:

Ürün baz›nda 2006 y›l› prim ödemeleri:
Pamuk: 29,00 YKr/kg
Pamuk: (Sertifikal› tohumluk kullan›ld›¤›nda) 34,80 YKr/kg
Ayçiçe¤i: 20,00 YKr/kg
Soya: 22,00 YKr/kg
Soya: (Sertifikal› tohumluk kullan›ld›¤›nda) 26,40 YKr/kg
Kanola: 22,00 YKr/kg
Dane m›s›r: 6,70 YKr/kg
Aspir: 22,00 YKr/kg
Zeytinya¤›: 11,00 YKr/kg

2006 y›l›nda 925 milyon YTL prim ödemesi yap›lm›flt›r.

Kaynak: 2006 y›l›na ait destek fiyatlar›d›r.
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3. Tohumluk ve Hububat Destekleri

2004 y›l›nda bafllayan ve devam eden sertifikal› tohumluk ve hububat destekleri, hem verimlili¤i
yakalamak hem de üretim maliyetlerini azalmak aç›s›ndan oldukça önemli bir destekleme kalemidir.

Sertifikal› tohumluk ve fidan destekleri:
Tritikale, arpa, çavdar, yulaf: 3,00 YTL/da
Bu¤day: 5,00 YTL/da
Susam, kolza (kanola), aspir: 4,00 YTL/da
Nohut, kuru fasulye, mercimek: 6,00 YTL/da
Çeltik, yerf›st›¤›: 8,00 YTL/da
Patates: 20,00 YTL/da
Virüsten ari meyve fidan› ile bahçe tesisi: 300,00 YTL/da
Zeytin, narenciye, nar, kivi, badem, ceviz ile bahçe tesisi: 250,00 YTL/da
Di¤er meyve türleri ile bahçe ve ba¤ tesisi: 200,00 YTL/da

Hububat destekleri:
Bu¤day: 3,50 YKr/kg
Arpa, çavdar, yulaf: 2,50 YKr/kg
Çeltik: 6,00 YKr/kg

4. Girdi Destekleri

Dünyada pek çok ülke taraf›ndan uygulanan ç›kt› ve girdiye ba¤l› destekler, destekleme politikas›n›n
bir parças›d›r. OECD'nin 2004 tar›m politikalar›na iliflkin yapt›¤› de¤erlendirmede, OECD ülkelerinde
ç›kt› ve girdiye ba¤l› destekler 1986-1988 y›llar›nda üreticilere verilen deste¤in %90'dan fazlas›n›
olufltururken, 2001-2003 y›llar›nda bu rakam›n %75 oldu¤u vurgulanmaktad›r. (Örne¤in Fransa'da
tar›mda kullan›lan mazota %40 destek verilmektedir.)

Mazot deste¤i 2003 y›l›nda ilk defa gündeme gelmifl, 2005 y›l›nda ise gübre ve mazot deste¤i birlikte
uygulanm›flt›r. Bu destekler üretim maliyetlerinin düflmesini ve Türkiye'nin dünyada tar›m ürünleri
ticaretinde rekabet flans›n› art›rmas›n› sa¤lamalar› aç›s›ndan oldukça önemli olmakla birlikte; girdi
fiyatlar›n›n yüksek olmas› nedeni ile üreticilerin girdi deste¤ine ihtiyac› bulunmaktad›r. Sulamada
kullan›lan elektrik deste¤i de 2005 y›l›ndan beri uygulamadad›r.

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi
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Kaynak: 2006 y›l›na ait destek fiyatlar›d›r.

5. Çevre Amaçl› Tar›msal Arazilerin Korunmas› Program›n› Tercih Eden Üreticilerin Desteklenmesi
(ÇATAK)

Söz konusu destek sadece Konya-Ere¤li Sazl›¤›, Kayseri-Sultan Sazl›¤›, K›rflehir-Seyfe Gölü ve Isparta-
Kovada Kanal bölgesindeki üreticilere özel olup mevcut üretimden vazgeçerek afla¤›da belirtilen
uygulamalardan iki veya daha fazlas›n› tekni¤ine uygun bir flekilde tatbik eden üreticilere, dekar bafl›na
y›lda bir defa olmak üzere üç y›l süre ile ödeme yap›l›r.

1. kategori:
1. Erozyonla mücadele (setleme, canl› veya cans›z perdeleme, ideal sürüm tekni¤inin uygulanmas›
ve/veya koruma amaçl› bofl b›rakma).
2. Arazinin ›slah edilmesi.
3. Drenaj.
4. Tafl toplama

2. kategori:
1. Uygun sulama tekniklerinin kullan›m›.
2. Kontrollü ilaç, gübre ve hormon kullan›m›.
3. Organik, yeflil, ah›r gübresi, kompost vb. kullan›m›.
4. Organik ve iyi tar›m uygulamalar›.

3. kategori:
1. Daimi bitki örtüsü oluflturulmas›.
2. Yeni çay›r-mera tesisi ve/veya iyilefltirilmesi.
3. Afl›r› otlatman›n engellenmesi.
4. Yem bitkileri yetifltirilmesi.

Bakanl›kça 3 y›l boyunca y›lda bir defa olmak üzere, dekar bafl›na 1. ve 3. kategori için 40 dolar,
2. kategori için 90 dolar karfl›l›¤› YTL olarak ödenir.

6. Alternatif Ürün Destekleri

A. F›nd›k
• Artvin, Rize, Giresun, Trabzon, Ordu, Samsun, Sinop, Kastamonu, Bart›n, Zonguldak, Sinop, Düzce,
Sakarya illerinde, 19/06/2003 tarih ve 25143 say›l› Resmi Gazete'de yay›nlanan yönetmelik uyar›nca
rak›m› 750 metrenin üzerindeki araziler hariç olmak üzere 1. ve 2. s›n›f tar›m arazileri ile e¤imi %6'dan
az olan 3. s›n›f tar›m arazilerinde f›nd›k üretiminden vazgeçerek baflka bir ürün ekimini/dikimini tercih
eden üreticiler için.
• Üreticilere yap›lacak ödeme tutar› dekar bafl›na ve bir defaya mahsus olmak üzere söküm için
65 dolar, girdi-bak›m-hasat için 135 dolar olmak üzere toplam 200 dolar karfl›l›¤› YTL olarak ödenir.

B. Tütün
• Ad›yaman, Bingöl, Batman, Bitlis, Diyarbak›r, Hakkâri, Malatya, Mardin, Mufl, Siirt ve Van illerinde
daha önce Alternatif Ürün Program›ndan yararlanan üreticiler hariç, 2001/2002/2003/2004/2005
y›llar›n›n herhangi birinde tütün üreten üreticilerden, 2006 y›l›nda tütün üretiminden vazgeçerek
alternatif ürün ekimini/dikimini tercih edenler için Bakanl›kça dekar bafl›na 80 dolar karfl›l›¤› YTL olarak
ödenir.

C. Çay 
Çay kalite primi ve budama tazminat› olarak 2 flekilde ödenir:
• Çay kalite primi: 8,00 YKr/kg
• Çay budama tazminat›
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7. K›rsal Kalk›nma Yat›r›m Deste¤i

Kalk›nma plan ve programlar› ile ulusal tar›m stratejisi çerçevesinde tar›m üreticilerine, k›rsal alanlarda
bireysel ve/veya bir arada yapacaklar› öz sermayeye dayal› projeli yat›r›mlar› için 1/1/2006-31/12/2010
tarihleri aras›nda 5 y›l süre ile destekleme ödemesi yap›lmas›n› öngörür.

Destekleme kapsam›na al›nacak yat›r›m konular› ile bu yat›r›mlara sa¤lanacak hibe destek oranlar›
ve uygulama esaslar›, her y›l ilgili mali y›l Tar›m ve Köy iflleri Bakanl›¤› taraf›ndan duyurulur.

8. Di¤er Destekler

• Araflt›rma-Gelifltirme Projeleri Deste¤i
• Sertifikal› Tohumluk Kullan›m› ve Sertifikal› Meyve/Asma Fidan›/Çilek Fidesi ile Kapama Ba¤/Bahçe
Tesisi Deste¤i
• Hayvanc›l›¤a verilen destekler
• Yem bitkileri üretimi deste¤i
• Yonca 130,00 YTL/da
• Korunga 80,00 YTL/da
• Tek y›ll›klar 50,00 YTL/da
• Silajl›k tek y›ll›klar 55,00 YTL/da
• Silajl›k m›s›r 60,00 YTL/da
• Yapay çay›r-mera 100,00 YTL/da
• Sertifikal› tohum kullanan üreticilere %5 ilave ödeme
• Kalk›nmada öncelikli illerde %10 ilave ödeme
• Sertifikal› yem bitkileri tohumluk üretiminin desteklenmesi
• Yonca 1,50 YTL/kg
• Korunga, fi¤-macar fi¤i
• Hayvan pancar› yem flalgam› 50,00 YKr/kg
• Di¤erleri 25,00 YKr/kg
Yem bitkileri üretiminde kullan›lmak üzere sat›n al›nan alet ve makine deste¤i (Sat›n al›nan alet ve
makinenin fatura bedelinin %40'›; Hak edifle konu yem bitkileri deste¤inin %40'›n› geçemez.)
• Dam›zl›k ve saf ›rk gebe düve deste¤i
• Pedigrili (mavi sertifikal›) 550,00 YTL/bafl
• Saf ›rk sertifikal› (beyaz sertifikal›) 275,00 YTL/bafl
• Suni tohumlamadan do¤an buza¤› deste¤i
• Soykütü¤üne kay›tl› 140,00 YTL/bafl
• Ön soykütü¤üne kay›tl› 80,00 YTL/bafl
• Suni tohumlama hizmeti sa¤layan gerçek ve tüzel kiflilere destek
• Kalk›nmada öncelikli iller 36,00 YTL/bafl
• Di¤er iller 26,00 YTL/bafl
• Süt deste¤i
• Örgütlü üreticiler 5,50 YKr/litre
• Di¤er 3,00 YKr/litre
• Hayvanlar›n› soykütü¤ü sistemine kay›t ettirerek, Bakanl›kça yürütülen ›slah çal›flmas›na katk›da
bulunanlara ilave 1,50 YKr/litre
• Üretici örgütlerine dan›flman (ziraat mühendisi ve veteriner hekim) çal›flt›rmalar› halinde ilave
1,50 YKr/litre
• Sabit veya seyyar süt sa¤›m ünitesi ve so¤utma tank› kurulmas› deste¤i (fatura bedelinin: %40'›)
(De¤erlendirmeye al›nacak fatura bedelinin üst s›n›r› 200.000 YTL'dir.)
• Gübre çukuru yap›lmas› deste¤i yat›r›m tutar›n›n: %40'› (De¤erlendirmeye al›nacak yat›r›m tutar›n›n
Üst s›n›r› 100.000 YTL'dir.)

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi
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• ‹pekböce¤i üreticilerini destekleme primi
• Tohum 20,00 YTL/kutu
• Dam›zl›k koza 13,00 YTL/kg
• I. S›n›f koza 9,50 YTL/kg
• II. S›n›f koza 8,25 YTL/kg
• III. S›n›f koza 7,00 YTL/kg
• Çepez 5,00 YTL/kg
• Tiftik keçisi yetifltiricilerini destekleme primi
• O¤lak tifti¤i 9,00 YTL/kg
• Ana mal (ince, iyi, s›ra, hafif) 8,00 YTL/kg
• Tali 6,00 YTL/kg
• Islah amaçl› yetifltirici birlikleri üyelerine difli koyun ve keçi deste¤i: 5,00 YTL/bafl
• Hastal›ktan ari bölge oluflturmak için Trakya bölgesinde s›¤›r iflletme deste¤i
• Hastal›klardan ari s›¤›r 50,00 YTL/bafl
• Hayvan Kimlik Sistemi deste¤i
• Kulak küpesi 2,00 YTL/bafl
• Hayvan hastal›klar› ile mücadelede programl› afl›lamalar için uygulay›c› deste¤i
• Köy düzeyinde %80 ve üzeri gerçekleflmede
• Büyükbafl flap afl›s› 75,00 YKr/bafl
• Köy düzeyinde %80 ve üzeri gerçekleflmede
• Küçükbafl flap afl›s› 50,00 YKr/bafl
• %80 alt›nda gerçekleflmede
• Büyükbafl flap afl›s› 50,00 YKr/bafl
• %80 alt›nda gerçekleflmede
• Küçükbafl flap afl›s› 25,00 YKr/bafl
• S›¤›r brucellosisi (s-19 genç) 1,00 YTL/bafl
• Koyun brucellosisi (rev-1 genç) 50,00 YKr/bafl
• Koyun-keçi vebas› (PDR)
• Koyun-keçi çiçe¤i ve flarbon 25,00 YKr/bafl
• Büyük ve küçükbafl hayvan gen kaynaklar› deste¤i
• Büyükbafl 325,00 YTL/bafl
• Küçükbafl 55,00 YTL/bafl
• Gelifltirme amaçl› küçükbafl 26,00 YTL/bafl
• Üretim izinli iflletmelerden al›nan ana ar› deste¤i

• Ana ar›-birlik üyesi 15,00 YTL/adet
• Ana ar›-di¤er 7,50 YTL/adet

• Süzme bal deste¤i
• Süzme bal primi-birlik üyesi 60,00 YKr/kg
• Süzme bal primi-di¤er 30,00 YKr/kg

• Örtüalt› tar›m›nda polinasyonu sa¤lamak için bombus ar›s› deste¤i
• Tozlay›c› ar› deste¤i (bombus) 50 YTL/koloni
• Su ürünleri destekleri
• Çipura, levrek 85,00 YKr/kg
• Alabal›k 65,00 YKr/kg
• Yeni türler 1,00 YTL/kg
• Yavru bal›k 5,00 YKr/adet
• Midye 10,00 YKr/kg
• Hayvansal orijinli g›da kontrolünde, iflletmelerde veteriner hekim çal›flt›r›lmas› deste¤i
• Büyükbafl hayvan bafl›na 1,00 YTL/bafl
• Küçükbafl hayvan bafl›na 0,25 YTL/bafl
• Kanatl› hayvanlar için;

• 1.000 adet tavuk ‹çin 1,50 YTL/bafl
• 1.000 adet hindi ‹çin 10,00 YTL/bafl

Kaynak: 2006 y›l›na ait destek fiyatlar›d›r.
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c.2. Tar›ma Banka Deste¤i

Tablo 17. Tar›m Üreticisi Bankadan Kredi Kullan›yor mu?

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

Kaynak: www.tbb.org.tr

Tar›m Kredilerinin Toplam Krediler
‹çindeki Pay› (%)

Y›l

1980
1990
2004
2005
2006

23,40
8,70

5
3

2,95

Tar›m kredilerinin toplam krediler içindeki pay› Nisan 2007 itibari ile 7,1 milyar YTL'lik kulland›r›m ile
%3,3 seviyelerine ulaflm›flt›r. Tar›m›n finans sektöründen ald›¤› deste¤e bak›ld›¤›nda y›llar içinde
tar›m›n toplam krediler içindeki pay›n›n son 20 y›l içinde düflüfl içinde oldu¤u görülmektedir.

Bu düflüflte temel neden piyasada bulunan bankalar›n di¤er sektör kredilerine yönelmeleri ve farkl›
bir vade ve geri ödeme yap›s›na sahip tar›m sektörüne özel krediler oluflturmamalar›d›r

2004 y›l›n›n sonuna kadar kamu bankalar› “Çiftçinin Bankas›” olarak görülmekteyken, 2005 y›l›ndan
itibaren özel bankalar sektörün finansman›na yavafl yavafl girmeye bafllam›fllard›r.

Bireysel üreticilerden tar›msal sanayi alan›nda faaliyet gösteren tüm iflletmelerin, bankac›l›k ifllemlerinde
art›fl gerçekleflmifltir. Bu ifllemler içinde kredilerden sonra ihracat›n da pay› büyün önem tafl›maktad›r.

Tar›m sektöründe; May›s 2007 itibar› ile 788 milyon dolar tutar›nda ihracat ile di¤er sektörler içindeki
pay›n› %8 seviyelerinde tutmufltur.

TEB ‹flletme Bankac›l›¤›, tar›m sektörünün güçlenmesi ad›na gerekli her tür finansal deste¤i
sa¤layarak tar›m üreticisinin yan›nda yer almay›; d›fl ticaret ifllemlerine arac›l›k etmeyi; bunu
yaparken ayn› zamanda üreticinin bilinçlenmesi ve sektörün bankac›l›k sektörü ile yak›nlaflmas›
yolunda üzerine düflen sorumlulu¤u yerine getirmeyi amaçlamaktad›r.
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a. Bu¤day

Bu¤day›n önemi nedir?
Bu¤day farkl› çeflitleriyle her türlü iklim ve toprak koflullar›nda yetiflebilme özelli¤i ile hem dünyada
hem de Türkiye'de en fazla üretilen tar›m ürünüdür.

Türkiye'de her y›l 17 ile 21 milyon ton aras›nda bu¤day üretimi yap›lmaktad›r. Bu üretim kapasitesi ile
dünyada 7. s›rada yer alan Türkiye'de her y›l 15 milyon insan da geçimini bu¤day üretiminden
sa¤lamaktad›r

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Bu¤day genellikle ›l›k ve serin iklim flartlar›nda yetiflir. Derin, killi ve yeterli organik maddesi olan fosfor
ve kireci bulunan, kumlu t›nl› topraklar bu¤day yetifltirmeye en elveriflli topraklard›r. Topraktaki organik
madde artt›kça, bu¤day›n verimi de artar. Türkiye'de en fazla üretim ‹ç Anadolu Bölgesinde yap›lmakla
birlikte; Konya, Ankara (Polatl›) ilk s›rada yer almakta, bunu Adana (Ceyhan) takip etmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Bu¤day›n yetiflme süreci yaklafl›k 7-8 ayl›k bir dönemi kapsar. Bu¤day ekimi günlük ortalama ›s›n›n
5-8°C etraf›nda seyretti¤i Ekim-Kas›m aylar›nda yap›l›r. Yetifltirme süreci içinde bu¤day›n en çok suya
ihtiyaç duydu¤u veya en fazla su tüketti¤i dönemler olan Mart sonuna, Nisan ve son olarak da bu¤day›n
baflakland›¤› May›s bafllar›na rastlar. Haziran ay› içinde ise bu¤day›n hasad› gerçekleflir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Bu¤day›n ekimini takip eden Aral›k, Ocak, fiubat aylar› bu¤day üreticileri için finansman ihtiyac›n›n en
yüksek oldu¤u dönemdir. Hasad› takip eden aylarda (Temmuz-A¤ustos) ise nakit ak›fllar› h›zlan›r.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasat sonras› bu¤day Toprak Mahsulleri Ofisi ve tüccarlara sat›l›r. Bu¤day üretimine destek, devletin
belirledi¤i taban fiyatlar üzerinden TMO'nun yapt›¤› direk al›mlar veya Do¤rudan Gelir Deste¤i ödemeleri
kapsam›nda gerçekleflir. Piyasa fiyatlar›n›n belirlenmesinde Polatl›, Edirne, Konya, Eskiflehir ve Çorum
gibi belli bafll› bu¤day borsalar› da etkili olmaktad›r.

Fiyat e¤ilimleri ne yöndedir?
2006 sezonu bu¤day al›m fiyatlar›, TMO taraf›ndan Anadolu k›rm›z› sert bu¤day için 3,5 YKr'lik primle
birlikte toplam 41 YKr olarak belirlenmifltir. 2005 y›l› bafllang›c›nda, ekmeklik bu¤daylardan Anadolu
k›rm›z› sert bu¤day 350 bin TL'den sat›lmaktayd›. 2005 Haziran ay›nda TMO'nun bu¤day al›m fiyat›
da 350 bin TL olarak aç›klanm›fl, üreticilere ayr›ca 30 bin TL destek primi verilmifltir.

Enflasyon oran› göz önüne al›nd›¤›nda, fiyatlar›n çiftçi aleyhine bir seyir izledi¤i aç›kça görülmektedir.
Buna karfl›l›k, çiftçinin kulland›¤› mazot, gübre, ilaç gibi girdiler enflasyon oran›n›n çok üzerinde art›fl
göstermifltir. Çiftçiye verilen destek ise, baflta mazot olmak üzere girdi fiyatlar›ndaki afl›r› art›fl›
karfl›layamam›fl ve bu¤day üreticisi gelir kayb›na u¤ram›flt›r. Geçen y›llarda da fiyatlar maliyetin alt›nda
kalm›flt›r. 2006 y›l›nda en az›ndan üreticinin bu kayb›n›n bir bölümünün telafi edilmesi beklenmifl, fakat
bu beklenti karfl›lanmam›flt›r.

2006 y›l›nda bu¤day üretimi 20 milyon ton olarak görünüyor olsa da, kullan›labilir üretimin 17,5 milyon
ton civar›nda kald›¤› tahmin edilmektedir. Bu y›l ise kurakl›k nedeniyle %15-20 aras›nda bir üretim kayb›
beklenmektedir. Bu kay›pla üretimin, tüketim düzeyinin alt›na düflmesi söz konusu olursa; fiyatlar›n
yükselmesi beklenebilir fakat bu e¤ilimin ithalat yoluyla dizginlenece¤i öngörülmektedir. Nitekim,
31 May›s 2007 tarihine kadar TMO'ya 400 bin ton ekmeklik bu¤day ithali konusunda yetki verilmifl
olmas› bu öngörüyü do¤rulamaktad›r.

5. Üretim De¤eri Yüksek Ürünler
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b. M›s›r

M›s›r›n önemi nedir?
M›s›r hem insan beslenmesinde hem de hayvan yemi olarak kullan›labilen
önemli bir tar›m ürünüdür.

Dünyada bugün en fazla üretimi yap›lan üç temel tar›m ürününden biri
olan m›s›r›n yaklafl›k 150 milyon hektarl›k bir alanda yetifltiricili¤i yap›lmakta
ve 721 milyon ton m›s›r üretilmektedir. Türkiye'de de tah›llar içinde
bu¤day ve arpadan sonra en genifl ekim alan›na sahip bitki m›s›rd›r.

Türkiye'de 550-600 bin hektarl›k bir alanda her y›l yaklafl›k 3 milyon ton m›s›r üretilmektedir. Son 25
y›lda ekim alan›nda önemli bir de¤iflme olmamas›na karfl›n, pamuk üretiminden m›s›ra yönelme
sonucu, m›s›r üretiminde iki kat›n üzerinde bir art›fl gerçekleflmifl; 80'li y›llar›n bafllar›nda hektara
2 ton civar›nda olan ortalama verim, günümüzde 5,5 tona yükselmifltir. Ancak üretimdeki bu art›fla
ra¤men Türkiye'de m›s›r üretimi halen yurt içi talebi karfl›layamamakta ve üretim aç›¤› ithalatla
karfl›lanmaktad›r. Son y›llarda yaklafl›k 800 bin ton civar›nda m›s›r ithal edilmifltir.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
M›s›r genel olarak s›cak ve nemli bölgelerde yetiflmektedir. Ancak farkl› iklim koflullar›na adapte olmufl
ticari üretimi yap›lan pek çok m›s›r tipleri mevcuttur. M›s›r genellikle her çeflit toprakta yetifltirilebilir
ancak su tutma kapasitesi fazla, derin, humuslu, besin maddelerince zengin siltli-killi topraklar m›s›r
yetifltirmek için en uygun toprak tipleridir.

Türkiye'de de hemen hemen tüm bölgelerde az ya da çok m›s›r üretilmektedir. Ancak üretimin en
fazla yap›ld›¤› bölgeler Karadeniz, Akdeniz, Marmara ve Ege Bölgesidir. M›s›r, Karadeniz ve Marmara'da
yaz ya¤›fllar› ile yetiflmekte, Akdeniz ve Ege'de ise yaz›n sulamayla yetifltirmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Tek y›ll›k bir bitki olan m›s›r›n yetiflme süresi 70-150 gün aras›nda de¤iflmektedir. Türkiye'de m›s›r
ekimi genellikle Nisan-May›s aylar›nda bafllar. Ancak ekim zaman› yetifltiricilik yap›lacak yörenin
yükseltisine göre de¤iflir. Örne¤in, Çukurova gibi alçak yörelerde en uygun ekim zaman› Nisan ay›
bafllar› iken Orta ve Do¤u Anadolu gibi yüksek bölgelerde ise geç tarihlerde ekim genellikle daha iyi
sonuçlar verir. Bölgelere göre m›s›r›n olgunlaflma süresi de¤iflti¤inden hasad› da A¤ustos ay›ndan
Kas›m ay›na kadarl›k bir süre içerisinde devam eder.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
M›s›r ekiminin bafllad›¤› bahar›n ilk aylar›ndan yaz sonuna kadar m›s›r üreticilerinin finansman ihtiyac›
azalarak da olsa devam eder. Hasad› takip eden sonbahar aylar› ise m›s›r üreticilerinin nakit ak›fl›n›n
en çok h›zland›¤› dönemdir.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
M›s›r, hasad› takip eden dönemde özel sektör (tüccar, sanayi tesisleri) ve kamu kurulufllar›na (TMO'ya)
sat›l›r. M›s›r, Devlet Destekleme Al›mlar› kapsam›nda bulunan az say›daki üründen biridir. M›s›r
üretiminin geliflmesinde destekleme al›m politikalar›n›n bugüne kadar oldu¤u gibi gelecekte de önemli
rol oynamas› beklenmektedir.

Fiyat e¤ilimleri ne yöndedir?
Son y›llarda, m›s›r›n yem, tatland›r›c› ve ya¤ sanayinde kullan›lmas›yla önemli bir üretim aç›¤› oluflmufl,
daha sonra özellikle Çukurova'da üretim miktar› art›r›larak ithalat gere¤i ortadan kald›r›lm›flt›r. Üretim
aç›¤›n›n azalt›lmas›na yönelik; üretim miktar›n›n art›r›lmas› sonucunda da Akdeniz Bölgesi m›s›r
üretiminde, Karadeniz Bölgesini geçmifltir. Ancak 2005-2006 sezonunda, üretim geçen y›llara göre
%8,3'lük bir düflme ile 3,8 milyon ton olarak gerçekleflmifltir. 2006 y›l›nda yaflanan kurakl›k üzerine
2007 y›l› için rekoltenin tüketim düzeyinin alt›na düflmesi gündeme gelmifltir. Bu durum sonucunda
fiyatlar spekülatif olarak artm›fl ve 40 YKr'nin üzerine ç›km›flt›r. Bu durum üzerine tohumluk olmayan
m›s›r için s›f›r faizle (normal gümrük vergisi oran› %130'dur) 300 bin ton tarife kontenjan› aç›lm›fl ve
söz konusu kontenjan ihtiyaç duyulmas› halinde ithal edilmek üzere, TMO'ya tahsis edilmifltir. ‹thal
lisans› 31 A¤ustos 2007'ye kadar geçerli olacakt›r.
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c. Ayçiçe¤i

Ayçiçe¤inin önemi nedir?
Ayçiçe¤i içerdi¤i yüksek orandaki ya¤ miktar› nedeniyle bitkisel ham ya¤ üretimi bak›m›ndan önemli
bir ya¤ bitkisidir. Ayr›ca ayçiçe¤inin ya¤› ç›kar›ld›ktan sonra kalan küspesi de çerez, hayvan yemi, ya¤l›
boya ve gübre üretimi gibi çeflitli alanlarda kullan›lmaktad›r.

Dünyada son y›llarda ayçiçe¤i üretimi yaklafl›k 23 milyon ton civar›nda olup, Türkiye ayçiçe¤i üretiminde
ilk on ülke aras›nda yer almaktad›r.

Türkiye'de 500-600 bin hektarl›k bir alan üzerinde yaklafl›k üretim miktar› y›lda 700-900 bin ton aras›nda
de¤iflmektedir. Son iki y›ld›r üretimde art›fl gerçekleflmifl olup, 2005 y›l›nda 975 bin olan üretim; 2006
y›l›nda 1 milyon tona yükselmifltir.

Türkiye, üretim kapasitesi ile dünyada ayçiçe¤i üretiminde ilk 10 ülke
aras›nda yer almas›na ra¤men ya¤ bitkileri üretimi yetersizli¤i nedeniyle
her y›l 300 bin ton ile 10 milyon ton aras›nda de¤iflen bitkisel ya¤ ithalat›
yap›lmaktad›r. Ayçiçe¤i, bu ham ya¤ ithalat›n›n önüne geçebilmek ve
ülkenin ya¤ aç›¤›n› kapatabilmek için üretilebilecek en önemli ya¤ bitkisidir.
Ancak ayçiçe¤inde üretim alanlar› da hemen hemen en yüksek s›n›ra
dayanm›fl bulunmaktad›r. Bu noktada yüksek verimli, kaliteli tohumluk
kullan›lmas›, uygun toprak iflleme, gübreleme ve bilinçli sulama gibi
konular›n önemi ortaya ç›kmaktad›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Ayçiçe¤i kara iklim kufla¤›nda ve ›l›man iklimin ya¤›fll› bölgelerinde yetifltirilen tek y›ll›k bir bitkidir.
Ayçiçe¤i, toprak iste¤i bak›m›ndan fazla seçici de¤ildir. Kumlu topraklardan, killi topraklara kadar
de¤iflim gösteren farkl› yap›lardaki topraklarda baflar›yla yetiflebilmektedir.

Türkiye'deki ayçiçe¤i ekilifl alanlar›n›n %73'ü Trakya-Marmara, %13'ü ‹ç Anadolu, %19'u Karadeniz,
%3'ü Ege ve %1'i Do¤u ve Güneydo¤u Anadolu Bölgelerindedir. Ya¤l›k ayçiçe¤i üretimi a¤›rl›kl› olarak
Trakya-Marmara Bölgesinde yo¤unlaflma gösterirken, çerezlik üretimi ise, ço¤unlukla ‹ç ve Do¤u
Anadolu Bölgesinde olmakla beraber, az miktarda olsa da di¤er bölgelerde yap›lmaktad›r.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
fiubat sonu ve Mart ay› süresince ekimi yap›lan ayçiçe¤i 120-130 günlük bir süre sonunda hasat
olgunlu¤una eriflir. Bu da yaklafl›k olarak Temmuz-A¤ustos aylar›na denk düflmektedir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
K›fl sonundan yaz bafl›na kadar finansman ihtiyac› yo¤un olarak hissedilir. Temmuz sonundan itibaren
h›zlanan nakit ak›fl› sonbahar aylar› boyunca devam eder.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Üretilen ayçiçe¤inin oldukça büyük bir k›sm› Trakya Birlik taraf›ndan al›narak ya¤ üretiminde kullan›lmak
üzere ifllenmekte ve bu kanalla nihai tüketiciye ulaflt›r›lmaktad›r.

Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
2006 sezonunda Trakya Birlik 0,50 YTL/kg (500.000 TL/kg) avans fiyat› ile al›mlara bafllam›fl, sezon
sonunda üreticilere 2,5 YKr/kg (25.000 YTL/kg) fiyat fark› ödenmesini kararlaflt›rm›flt›r. Ya¤l›k ayçiçe¤i
için ayr›ca kilogram bafl›na 20 YKr prim uygulanmaktad›r.

Trakya Birlik ortaklar›na kredi vermektedir. Kredilendirmede, kooperatif ortaklar›n›n son üç ifl y›l›
teslimatlar› toplam›n›n 1/3'ü ile Birlik'in belirledi¤i baz fiyatlar›n çarp›m› sonunda ortaya ç›kacak tutar›n
%50'si her bir ortak için kredi tahsis tavan limiti olarak belirlenmektedir.

Bakanlar Kurulu'nun Resmi Gazete'nin 8 Aral›k 2006 günkü say›s›nda yay›nlanan kararnamesi ile
"yaln›zca Türkiye'de üretilen tar›m ürünlerinden elde edilmesi kayd›yla" motorin ile harmanlanmak
üzere rafinerici ve tüketici firmalara teslim edilecek bitkisel ya¤larda ÖTV tutar›n›n s›f›ra indirilmesinin
ayçiçe¤i üretimini teflvik etmede önemli bir rol oynamas› beklenmektedir.
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 d. Patates

Patatesin önemi nedir?
Ülkemiz patates tar›m›na uygun iklim ve toprak özelliklerine sahip olup hemen hemen her bölgemizde
k›fll›k ve turfanda olarak üretimi yap›lmakta ve üretimi her geçen y›l art›fl göstermektedir.

Bugün dünya ülkelerinin %80'inde patates tar›m› yap›lmakta, dünya üzerinde yaklafl›k 20 milyon
hektarl›k bir alan üzerinde 30 milyon tona yak›n patates üretilmektedir. Bu ülkeler aras›nda Türkiye
211 milyon hektarl›k alanla ekim alan› bak›m›ndan ve 6,5 milyon tonluk üretimi ile üretim hacmi
bak›m›ndan 4.; verim bak›m›ndan ise 1. s›rada yer almaktad›r. Bu üretim hacminin 2 milyon tonluk
k›sm› Orta ve Güney Anadolu’da yap›lmaktad›r. Sadece Nevflehir ili 1 milyon ton ile patates üretiminde
ilk s›rada gelen il konumundad›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Patates bir s›cak iklim bitkisidir. Fakat orta s›cakl›kta veya sadece yazlar› s›cak iklimlerde de yetiflen
türleri vard›r. Patates derin, killi-kumlu topraklar› sever. Türkiye'de baflta Nevflehir olmak üzere Ni¤de,
Bolu, Erzurum, Konya ve Adapazar› illerinde yo¤unluklu olarak patates yetifltiricili¤i yap›lmaktad›r.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Patatesin ekim zaman› fiubat ay› ve onu izleyen bahar›n ilk aylar› Mart ve Nisan aylar›d›r. Hasat ise
yaz›n sonlar›na do¤ru A¤ustos-Eylül aylar›nda yap›l›r.

Tatl› patates bir çapa bitkisidir. Pamuk bölgelerinde “pamuk+patates+susam veya yer
f›st›¤›+pamuk+patates” ya da “patates+hububat+pamuk” fleklinde di¤er bitkilerle nöbetlefle ekilebilir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
‹lkbahar›n ilk aylar› üreticilerin en fazla finansman ihtiyac› duyduklar› dönemdir. Sonbaharda ise tekrar
(özellikle ürün miktar›n›n en yüksek seviyede seyretti¤i Eylül ay›nda) nakit ak›fl› h›zlan›r.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Toplanan mahsul ya tüccarlara do¤rudan sat›fl ya da üretim hacminin yüksek oldu¤u illerde oluflturulan
borsalar arac›l›¤›yla sat›l›r.

Fiyat e¤ilimi nedir?
Patates fiyatlar› 2005-2006 sezonunda, bir önceki y›la göre %2,8 oran›nda düflmüfltür ancak 2007
Ocak ay›nda yaklafl›k %30'luk bir art›flla fiyat› 1 YTL'ye kadar yükselmifltir. Patateste arz›n çok fazla
olmas› ve tar›msal girdilerin çok yüksek olmas› nedeni ile fiyat istikrars›zl›¤› yüksek olan bir üründür.
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e. Tütün

Tütünün önemi nedir?
Tütün, kurutulmufl yapraklar›ndan yararlan›lan tek y›ll›k bir tar›m ürünüdür. Üretimden de¤erlendirme
aflamas›na kadar Türkiye için genifl istihdam imkan› sa¤layan tütün, baflta ihracat olmak üzere devlet
gelirleri ve ulusal gelir aç›s›ndan Türk ekonomisine oldukça önemli katk› yapmaktad›r.

193 bin hektar alan üzerinde yap›lan 117 bin tonluk üretimi ile Türkiye dünya tütün üretimin %2,3'ünü
gerçeklefltirirken, üretim hacmi ile tütün üretimi yapan ülkeler aras›nda dünyada 6. s›rada yer almaktad›r.

Türkiye'de üretilen tütünün her y›l ortalama %55'i ihracata konu olmakta ve tütünden her y›l önemli
miktarda ihracat geliri elde edilmektedir. 2003 y›l›nda 112,4 bin tonluk tütün ihracat› karfl›l›¤›nda 330
milyon dolar ihracat geliri sa¤lanm›flt›r. Tütün ihracat›n›n %90-95'ini gerçeklefltiren Ege Bölgesi toplam
tütün üretiminin de %65'ini üstlenmektedir.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Tütün ›l›man iklimlerde kumlu-t›nl›, humuslu ve su tutmayan topraklarda
yetiflir. Tütün üretiminin %50'den fazlas› Ege Bölgesinde Manisa, ‹zmir,
Denizli, Mu¤la ve Uflak'ta gerçeklefltirilmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Tütün, 90-120 gün aras› bir sürede yetiflir. Ekimi May›s ay› gibi gerçekleflir;
Temmuz bafl›ndan itibaren hasat edilmeye bafllan›r.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
‹lkbahar aylar› ve yaz bafl› finansman ihtiyac›n›n en fazla hissedildi¤i aylard›r. A¤ustos ay›ndan itibaren
üreticinin, tüccarlara yap›lan sat›fllarla birlikte nakit ak›fl› h›zlanmaya bafllar.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Do¤rudan tüccarlar taraf›ndan üreticiden sat›n al›nan kuru tütün yapraklar› fabrikalara sat›larak yar›
mamul/mamul haline getirildikten sonra nihai tüketiciye ulaflt›r›l›r.

Türkiye'de üretilen tütünün pazarlanmas› 2002 y›l›na kadar TEKEL ve tüccarlar arac›l›¤›yla yap›lm›flt›r.
Bu y›la kadar tüccar, sat›n ald›¤› tütünü, yurt içinde kurulu özel sigara fabrikalar›na pazarlam›fl veya
yurt d›fl›na satm›flt›r. TEKEL ise hem destekleme al›m› görevini yerine getirmifl, hem de ald›¤› tütünü
kendi fabrikalar›nda kullanm›fl ve ihracat›n› gerçeklefltirmifltir. Türkiye'de üretilen üretici tütünleri yaz›l›
sözleflme esas› veya aç›k art›rma yöntemiyle pazarlanmaktad›r. Yaz›l› sözleflme yap›larak üretilen
tütünler d›fl›nda kalan üretici tütünleri, tütün sat›fl merkezlerinde aç›k art›rma yöntemiyle al›n›p
sat›lmakta bu sayede üreticilerin daha kaliteli ürün üretmeleri teflvik edilmeye çal›fl›lmaktad›r.

Fiyat e¤ilimi nedir?
2002 y›l›nda ç›kar›lan Tütün Yasas› ile üretimin kontrollü devam etmesi ve devletin destek al›m›
yapmamas› nedeniyle son 4 y›lda 400 bine yak›n ekici aile baflka ürünlere yönelmifltir. Bu durum,
2006 y›l›nda yaflanan kurakl›kla birleflince, üretim Ege'de 62 bin tona, Türkiye genelinde ise 103 bin
tona gerilemifltir.

Tamam›na yak›n› ihraç edilen Ege tütününde, 2007 y›l›nda ihracatç› firmalar ile 71,5 bin ton tütün
üretmek için sözleflme imzalayan üreticilerin kontenjanlar›n› tamamlayamamalar› nedeniyle tütün
fiyatlar›n›n yükselmesi beklenmektedir.
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f. Pamuk

Pamu¤un önemi nedir?
50 sektöre girdi olan pamuk, sahip oldu¤u özellikleri nedeniyle sentetik elyaf üretim ve kullan›m›nda

son y›llarda görülen geliflmelere ra¤men dünyadaki stratejik önemini
korumaktad›r.

Günümüzde yaklafl›k 330 milyon dekar alanda pamuk tar›m› yap›lmakta
ve 50 milyon tonun üzerinde kütlü (20 milyon ton lif) pamuk üretilmektedir.

Pamuk uluslararas› tar›m ürünleri ticaretinde önemli bir ürün konumundad›r.
Son y›llarda 5,5-6 milyon ton civar›nda lif pamuk dünya ticaretine konu

olmaktad›r. Türkiye sahip oldu¤u uygun ekolojik koflullar nedeniyle önemli bir pamuk üreticisidir.
Türkiye'de yaklafl›k 750 bin hektar alanda pamuk tar›m› yap›lmakta ve y›lda 850 bin ton lif pamuk
üretilmektedir. Türkiye'de lif pamuk verimi hektara 1.150 kg civar›nda olup, dünya ortalamas›n›n
(550-600 kg) oldukça üzerindedir.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Pamuk bitkisi her türlü toprakta yetiflebilen bir bitki olmakla birlikte, derin, kumlu-killi su tutma yetene¤i
yüksek geçirgenli¤i, ifllenmesi ve sulanmas› kolay topraklar pamuk tar›m› için ideal topraklard›r.

Türkiye'de pamuk üretimi Çukurova, Ege, Güneydo¤u Anadolu Bölgeleri ile Antalya yöresinde yo¤un
olarak yap›lmaktad›r. Di¤er taraftan Güneydo¤u Anadolu Bölgesinde sulama olanaklar›n›n artmas›yla
birlikte pamuk ekim alanlar› sürekli genifllemektedir. Bu geliflmeye paralel olarak bölgenin Türkiye
toplam üretimindeki pay› %40'a yükselmifltir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Pamu¤un ekim zaman› iklim koflullar›na göre belirlenir. Bölgelere göre ve y›ldan y›la ekim zaman›
de¤ifliklik göstermekle birlikte, Çukurova bölgesinde 25 Mart-30 Nisan, Ege Bölgesinde ve Antalya
yöresinde 15 Nisan-15 May›s tarihleri genellikle en uygun ekim zamanlar›d›r. Hasad›n bafllama tarihi,
yörenin iklim koflullar›na, ekim tarihine ve sulama koflullar›na göre de¤iflir. Hasat, Ege ve Antalya
bölgelerinde genellikle 15 Eylülden itibaren bafllay›p Kas›m sonu veya Aral›k ortas›na kadar sürer.
Çukurova bölgesinde ise A¤ustos sonlar›nda bafllay›p Kas›m bafl›na dek devam eder. Pamuk hasad›
Türkiye'de genellikle 2-3 kez ve elle toplanarak yap›l›r.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
fiubat ay›ndan Haziran ay›na kadar yo¤unlukla devam eden finansman ihtiyac› sonbahar aylar›nda
yap›lan sat›fllarla birlikte yerini yo¤un bir nakit girifli dönemine b›rak›r.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Türkiye'de pamuk üretiminin büyük bölümü özel sektör (tüccarlar ve ç›rç›r fabrikalar›) taraf›ndan sat›n
al›nmaktad›r. Pazarlama organizasyonunda yer alan di¤er önemli bir kurulufl Tar›m Sat›fl Kooperatifleri'dir.
Birliklerin piyasadaki pazar paylar› y›ldan y›la de¤iflmekle birlikte son y›llarda %13-24 aras›nda
seyretmifltir. Pamuk al›m› yapan birlikler Tarifl, Çukobirlik, Güneydo¤u Birlik ve Ant Birlik'tir. Birliklerin
pamuk al›mlar› kendi adlar›na olabildi¤i gibi, hükümet taraf›ndan görevlendirilmeleri durumunda
destekleme al›m› fleklinde de olabilmektedir.

Fiyat e¤ilimi nedir?
Pamuk üretimi, 2006 y›l›nda ekim alanlar›ndaki %5'lik art›fla ba¤l› olarak %7,14 oran›nda artarak
2,4 milyon tona yükselmifltir. 2006 sezonu ürünü pamuk 1,27 YTL'den ifllem görmektedir. 2006
y›l›nda 32 YKr olan prim deste¤i, 2007 y›l›nda 34,8 YKr olarak belirlenmifltir.
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g. fieker Pancar›

fieker Pancar›n›n önemi nedir?
Türkiye'de fleker pancar› tar›m›; tar›m, hayvanc›l›k ilaç, et, süt, nakliye ve hizmet sektörleriyle de iç
içe geçmifl birçok sektöre girdi olmufl bir endüstri bitkisi olup, 1926 y›l›nda Uflak ve Alpullu fleker
fabrikalar›n›n aç›lmas› ile üretimi bafllam›flt›r.

fieker sanayinin GSMH olarak Türkiye genelindeki pay› %0,2, imalat sanayi içindeki pay› ise %0,8
düzeyindedir. fieker alternatif ürünlere göre, d›fl pazar de¤eri ve tar›ma dayal› sanayiler aras›nda
verimlilik, kârl›l›k ve katma de¤er yönünden karfl›laflt›rmal› üstünlü¤e sahiptir. fieker pancar›n›n ülke
ekonomisine toplam ekonomik katk› pay› ise yaklafl›k 1,2 milyar dolard›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
fieker pancar› üretiminde kök verimi ve pancardaki fleker varl›¤› bak›m›ndan iklim faktörleri çok
önemlidir. Türkiye'de de¤iflik iklim bölgelerinde yap›lan üretimler de¤iflik özellikler gösterir. ‹ç Anadolu
gibi iklimin çok sert olmad›¤› bölgelerde hem kök veriminin hem de fleker varl›¤›n›n yüksek oldu¤u
en iyi pancar bölgeleridir. Bunu, Orta Karadeniz, Marmara, Do¤u Anadolu ve ‹ç Ege Bölgeleri takip
etmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
fieker pancar›n›n ekimi Nisan-May›s aylar›nda gerçekleflir. fieker pancar› geliflme dönemlerinde su
ihtiyac› fazlad›r ve ya¤muru az olan bölgelerde mutlaka sulama yap›lmal›d›r. Ekimden hasat dönemine
kadar belirli aral›klarda ve miktarlarda suya ihtiyaç duyan bir bitkidir. Türkiye'de normal iklim flartlar›nda
pancar›n olgunlaflmas› Eylül sonu ile Ekim ay› ortalar›na kadar devam etmektedir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
‹lkbahar aylar›na denk gelen ekim döneminde üreticinin finansman ihtiyac› artarken hasat dönemini
izleyen Ekim, Kas›m ve Aral›k aylar› para giriflinin en yo¤un oldu¤u dönemdir.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasad› takip eden dönem içinde fleker pancar›; tüccarlar ile kamu ve kooperatiflere ba¤l› fleker
fabrikalar›na sat›l›r. Türkiye'de 25'i devlet, 2'si ba¤l› ortakl›k ve 3'ü de özel olmak üzere (bunlar pancar
kooperatifleri ve ortaklar›na ait olan Amasya, Kayseri ve Konya fleker fabrikalar› olup) toplam 30 adet
fleker fabrikas› mevcuttur. Devletin belirledi¤i taban fiyat üzerinden bu fleker fabrikalar› arac›l›¤›yla
do¤rudan al›m yap›larak fleker üretimi desteklenir.

Fiyat e¤ilimi nedir?
fieker pancar›nda her y›l fiyat ve kota biraz daha afla¤› çekilmektedir. 2006 y›l›nda kota yaklafl›k %6,3
oran›nda azalarak 7,2 milyon tona kadar gerilemifltir. 2005 y›l›nda 9,9 YKr olan pancar al›m fiyat›, 2006
y›l›nda %10 civar›nda azalarak 8,9 YKr'ye düflmüfltür.
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h. Turunçgiller

Turunçgillerin önemi nedir?
Yurdumuz, dünya turunçgil üretim alan›n›n en kuzey s›n›r›ndad›r. 92 bin hektar alanda y›ll›k yaklafl›k
2,5 milyon ton üretimi ile Türkiye dünyada turunçgil üretiminde 3. s›rada yer almaktad›r. Y›ll›k üretim
de¤eri 750 milyon YTL'dir. Ayr›ca her y›l üretimin %25'lik bölümü ihraç edilerek bu yolla önemli bir
döviz girdisi sa¤lanmaktad›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Turunçgiller s›cak iklimlerde yetiflir. ‹klim ve toprak özellikleri bak›m›ndan turunçgil yetifltirimine en
uygun bölge Antalya ile Mersin-Adana yöresidir. Turunçgil üretiminin %90'› bu bölgede
gerçekleflmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Fidanlar›n en uygun dikim zaman›, genellikle Mart sonundan, May›s sonuna kadarki ilkbahar dönemi
olmakla birlikte asl›nda her dönem dikim yap›labilir. Hasat dönemi ise her y›l Eylül ay›nda bafllay›p
Nisan ay›na kadar devam etmektedir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
‹lkbahar sonuna do¤ru finansman ihtiyac›na giren üreticiler için sonbahar aylar›nda yavafl yavafl para
girifli bafllar; özellikle y›l›n son aylar›ndan itibaren k›fl boyunca nakit ak›fllar› h›zlan›r ve para girifli bahar
ortas›na kadar devam eder.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Üreticiler birinci s›n›f mahsulü tüccar ve komisyonculara; ikinci s›n›f mahsulü ise fabrikalara satar
(meyve suyu fabrikalar›).

Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
2007 y›l›nda ihracat›n 800-900 bin ton civar›nda gerçekleflmesi beklenmektedir. 01 Ocak-30 Kas›m
2006 aras›nda narenciye ihracat› miktar baz›nda %13, de¤er baz›nda %10 artarak, 2007 y›l›nda 796
bin ton ve 353 milyon dolara ulaflm›flt›r. (2005 y›l› ayn› döneminde 707 bin ton ve 321 milyon dolar
olarak gerçekleflmifltir).

Narenciye ihracat›nda karfl›lafl›lan bir di¤er sorun ise çeflit azl›¤›d›r. 2007 Ocak ay›nda baz› yörelerde
don nedeniyle ürün zarar görmüfltür. Bu yörelerde portakal, dal›nda 10 YKr'ye düflerken, 2007 fiubat
ay› itibar›yla portakal, dal›nda 35-45 YKr'den Antalya, Finike, Kumluca portakal› ise 60-90 YKr'den
sat›lm›flt›r. Bu y›l ‹zmir yöresi mandalinas› ise 1,00-1,50 YTL/kg'dan sat›lmaktad›r. Narenciye fiyatlar›
ihracat primlerinin miktar›ndan ve iklim koflullar›ndan büyük ölçüde etkilenmektedir.
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i. Çay

Çay›n önemi nedir?
Türkiye'de çay üretiminin tamam›n› Karadeniz Bölgesi karfl›lamaktad›r. Bölgede 766 bin dekar alanda
200 binin üzerinde üretici taraf›ndan çay tar›m› yap›lmaktad›r. Son y›llarda gerçekleflen yafl çay üretimi
ortalama 1 milyon tondur. Üretim art›fl› do¤rultusunda Türkiye'de yafl çay pazar› genifllemektedir;
2007 y›l›nda yeni firmalar›n pazara girmesiyle rekabet art›fl›n›n üreticiye yarar sa¤layaca¤› beklenmektedir.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Çay, ›l›man iklimi, bol ya¤›fl› ve asidik topraklar› sever. Bu özellikleriyle çay; Do¤u Karadeniz Bölgesi
için en uygun bitki türüdür. Bugün çay üretimine ayr›lan alanlar›n yaklafl›k olarak %65'i Rize, %21'i
Trabzon, %11'i Artvin, geriye kalan %3'ü de Giresun ve Ordu'da bulunmaktad›r.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Ço¤unlukla küçük aile iflletmecili¤i fleklinde yap›lmakta olan çay üretimi May›s-Ekim aras›ndaki 6 ayl›k
süre içerisinde üç sürgün fleklinde hasat edilerek gerçeklefltirilir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Y›l›n ilk aylar›ndan bafllayarak May›s sonuna kadar devam eden finansman ihtiyac› yaz bafl›ndan Eylül
sonuna kadar devam eden sürede nakit ak›fl›n›n h›zlanmas› ile dengelenir; Ekim ay›nda tekrar ekime
bafllanmas› ile beraber finansman ihtiyac› tekrar ortaya ç›kar.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasat edilen çay Çaykur fabrikalar›na ve tüccara sat›l›r. Tüccarlar da sat›n ald›klar› çay› özel yafl çay
iflleme fabrikalar›na satarlar.

Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
Ürünün genel olarak pazarlama sorunu yoktur (%60'› Çaykur taraf›ndan, di¤erleri özel çay fabrikalar›
taraf›ndan sat›n al›n›r. Çaykur'un yafl çay al›mlar› 2002 y›l›nda 552 bin ton, 2005 y›l›nda 604 bin ton,
2006 y›l›nda 627 bin ton olarak gerçekleflmifltir). 2003 y›l›ndan bu yana ürüne prim uygulanmakta
olup, Çaykur, ald›¤› ürünün bedelini bir ay sonra ödedi¤i için üretici alacakl› kalmamaktad›r. Fiyat 2006
y›l›nda 57 YKr bafllang›ç al›m fiyat› ve 8 YKr prim olmak üzere 65 YKr olarak belirlenmifltir.

Son y›llarda Türkiye'de bu ürünün pazar› genifllemektedir. 2007 sezonunda yeni firmalar›n pazara
girmesi nedeniyle rekabetin artmas› ve bu durumdan üreticinin yarar sa¤lamas› beklenmektedir.
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j. Zeytin

Zeytinin önemi nedir?
Türkiye gerek zeytin popülasyonu gerekse sofral›k zeytin ve zeytinya¤› üretimi bak›m›ndan dünyada
önemli bir yere sahiptir. Zeytin özellikle verimsiz arazilerin de¤erlendirilmesinde büyük rol oynamaktad›r.
Ülkedeki zeytinliklerin büyük bir k›sm› bu tür alanlarda yay›lm›fl bulunmaktad›r.

Y›ll›k yaklafl›k 2 milyon tonluk üretim kapasitesi ile Türkiye dünya zeytin üretiminin %10'unu
gerçeklefltirirken, siyah zeytin üretiminde birinci, sofral›k zeytin üretiminde ikinci ve zeytinya¤›
üretiminde dördüncü s›rada yer almaktad›r.

Türkiye'de üretilen zeytinin %90'› zeytinya¤›, %10'u ise sofral›k zeytin olarak tüketilmektedir. Zeytinya¤›
üretimi a¤›rl›kl› olarak Ege Bölgesinde gerçekleflmekte olup (%80), Ege'yi de Akdeniz (%11) ve
Marmara Bölgesi (%10) takip etmektedir.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Zeytin ›l›man iklimlerde yetiflir. Türkiye'de zeytin üretiminin büyük k›sm› Ege Bölgesinde ve Güney
Marmara k›y›lar› (Gemlik-Mudanya), Akdeniz k›y›lar› ve Kilis çevresinde gerçekleflmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
fiubat-Mart aylar›nda dikimine bafllanan zeytin Nisan ay›ndan Temmuz ay›na kadar aral›klarla sulan›r.
Zeytin, sofral›k veya ya¤l›k olarak de¤erlendirme amac›na uygun olarak farkl› zamanlarda hasat edilir.
Yeflil sofral›k zeytin meyvelerin sar›ms›-yeflil renge döndü¤ü Eylül-Ekim aylar›nda; siyah sofral›k zeytin
kararman›n Kas›m-Aral›k aylar›nda, ya¤l›k olarak de¤erlendirilecekse a¤açta yeflil meyve kalmad›¤›
zaman -a¤›rl›kl› olarak- Eylül ay›nda hasat edilmelidir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Ekimi takip eden Nisan ay›ndan Eylül ay›na kadar finansman ihtiyac› yo¤un olarak devam eder. Hasatla
birlikte Kas›m-Aral›k aylar›nda üreticinin nakit ak›fl› h›zlan›r. Nakit ak›fl›ndaki bu süreklilik bir sonraki
dikim dönemine kadar (Mart bafl›) devam eder.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasat edilen zeytin üretici taraf›ndan do¤rudan zeytinya¤› fabrikalar›na ve kooperatiflere sat›lmaktad›r.
Tarifl ve Marmarabirlik Türkiye'deki en büyük zeytin al›c›lar›d›r. Üreticilerden ald›klar› zeytinleri kendi
farikalar›nda iflleyip paketleyerek sofra zeytini; ya da zeytinya¤› olarak kendi markalar› ile pazarlamaktad›rlar.
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Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
Türkiye'de zeytin a¤aç say›s›n›n artt›r›lmas› yönünde çal›flmalar giderek artmaktad›r. ‹l Özel ‹darelerinin
fidan da¤›t›m›nda zeytin önemli yer tutarken, 2005 y›l›nda ilk defa sertifikal› zeytin fidan› destek
kapsam›na al›nm›fl ve dekar bafl›na 30 YTL destek ödenmifltir. 2006 y›l›nda bu destek 250 YTL'ye
ç›kar›lm›flt›r. 2007 y›l›nda 2,5 milyon fidan dikimi planlanmaktad›r. Bu geliflmelere paralel olarak 2006
y›l›nda 25,4 milyon adet sertifikal› zeytin fidan› üretilmifltir. 1.000-2.000 dönüm gibi büyük alanlarda
zeytin tar›m› için iflletmeler oluflturuldu¤u gözlenmektedir. Yeni zeytinliklerin oluflturulmas›nda Mersin
civar› önem kazan›rken geçen y›l Mersin'de yaln›zca Mut ilçesinde 1,3 milyon zeytin fidan› dikilmifltir.

Ancak, zeytin üretimi artarken, alana yeni giren üreticilerin ileride sorun yaratacak yanl›fllar yapt›¤›
gözlenmektedir Örne¤in yaklafl›k 10 y›ld›r zeytin fidan dikimine ‹l Özel ‹dareleri kanal›yla destek
ödemesi yap›lmas›na ve fidan bedelinin %70'inin hatta bazen %100'ünün devletçe karfl›lanmas›na
ra¤men desteklemede ya¤l›k-sofral›k ayr›m› gözetilmemektedir. Bu yüzden de her y›l dikilen 10 milyon
fidan›n yaln›zca %5'ini ya¤l›k zeytin fidan› oluflturmaktad›r. Bu durumun en büyük nedeni, üreticilerin,
kilo bafl› 1 YTL kazand›ran ya¤l›k yerine 4 YTL kazanç getiren sofral›k zeytine yönelmesidir. Oysa,
dünyada önemli bir zeytinya¤› aç›¤› bulunmakta olup ya¤l›k zeytin ihtiyac› üst düzeydedir.

Sofral›k zeytin al›flkanl›¤› geliflmifl ülkelerde yok denecek kadar az olup buna karfl›l›k Türkiye pazar›
özellikle Gemlik türü zeytine doymufl durumdad›r. Üstelik sofral›k zeytin dikiminde bölgesel iklim
özellikleri göz ard› edildi¤i için düflük rand›man al›nmaktad›r. Bunun en iyi göstergesi de sofral›k
zeytinlerin en büyük al›c›s› olan Marmarabirlik'in al›mlar›na bu y›l kota koymak zorunda kalmas›d›r.
Bu durum üretici aç›s›ndan da s›k›nt› yaratm›flt›r.

Dünyan›n en büyük zeytin ve zeytinya¤› üreticisi ‹spanya'da y›lda ortalama 1 milyon 200 bin ton üretim
gerçekleflirken önümüzdeki sezon, bu rakam›n 600 bin ton civar›nda kalaca¤› tahmin edilmektedir.
Bu geliflmelerin dünya zeytinya¤› arz talep dengesini bozaca¤› fiyatlarda dalgalanmalara neden olaca¤›
tahmin edilmektedir. Türkiye'de 2006-2007 sezonu zeytinin y›l› olaca¤› için bu geliflmelerden
etkilenmenin daha fazla olmas› beklenmektedir.

2006 y›l›nda 5 YTL'den zeytin al›m› yapan Tarifl, 2007 y›l› için fiyat aç›klamam›flt›r. Piyasada zeytin
fiyatlar› 3 YTL'nin biraz üzerinde seyretmekte; Tarifl, ortaklar›n acil ihtiyaçlar›n› karfl›lamak için "kaparo
mahiyetinde" 1,5 YTL ön ödeme yapmaktad›r.
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k. F›nd›k

F›nd›¤›n önemi nedir?
Türkiye'de f›nd›k geleneksel ihraç ürünlerinden biri olarak ülke ekonomisine oldukça önemli katk›da
bulunmaktad›r. F›nd›k tar›m›n›n en yayg›n oldu¤u bölge Karadeniz k›y›lar›nda, özellikle Ordu, Giresun
ve Trabzon illeridir. Üç il Türkiye f›nd›k üretiminin %50'den fazlas›n› gerçeklefltirmektedir.

Y›ll›k 600 bin ton üretim hacmi ve 200 bin tona varan ihracat kapasitesi ile f›nd›k döviz getirisi yüksek
tar›m ürünlerinin en bafl›nda gelir. Ancak, f›nd›k üreten ülkeler aras›nda üretim alan›, üretim hacmi
ve ihracat bak›m›ndan Türkiye ilk s›rada yer almas›na karfl›l›k, verimlilik bak›m›ndan di¤er üretici
ülkelerin gerisinde bulunmaktad›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Karadeniz k›y› bölgesi f›nd›k yetifltiricili¤i bak›m›ndan en uygun iklim özelli¤ine sahip bölgedir. Türkiye'de
üretilen f›nd›¤›n %85'i Karadeniz Bölgesinde yetiflmektedir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
K›fl›n ilk aylar› ile birlikte f›nd›k a¤ac› çiçeklenmeye bafllar. Temmuz-Ekim aylar› aras›nda ise hasad›
gerçekleflir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
fiubat-Haziran aylar› boyunca finansman ihtiyac›nda olan f›nd›k üreticileri Temmuz ay›nda bafllayan
hasat dönemi ile beraber tüccarlar ve kooperatiflere yapt›klar› sat›fllarla Ocak ay›na kadar nakit ihtiyac›
çekmezler.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasat ve harmanlama ifllemlerinin tamamlanmas›n›n ard›ndan f›nd›k, üreticisi taraf›ndan tüccarlara
ve Fiskobirlik'e ba¤l› kooperatiflere sat›l›r. 2006 y›l›nda TMO da üreticilerden f›nd›k al›m› yapm›flt›r.

Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
Türkiye dünya f›nd›k üretiminin %75'ini, ihracat›n›n ise %85'ini gerçeklefltirdi¤i için f›nd›k fiyat›
uluslararas› geliflmelerle de yak›ndan ba¤lant›l›d›r. Örne¤in 2003 y›l›nda f›nd›¤›n tonu ortalama
3.750 dolardan ihraç edilirken, 2004 y›l›nda don nedeniyle rekolte düflünce fiyat 10.490 dolara kadar
ç›km›flt›r. 2005 y›l› ürünü f›nd›k ton bafl›na 6.000 dolardan al›c› bulmuflken, 2006 y›l›nda ise f›nd›¤›n
kilosu 7,5 YTL'den 2 YTL'ye kadar düflmüfltür. Türkiye'de rekoltenin fazla olmas› ve fiyatlar›n ola¤and›fl›
düflmesi, f›nd›¤›n uluslararas› fiyat düzeyini de olumsuz etkilemifltir. Geçen y›l f›nd›¤›n tonunu 6.000
dolardan alan Avrupal› al›c› yeni sezonda 3.500 dolar fiyattan al›m yapmaktad›r.
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l. Üzüm

Üzümün önemi nedir?
Ba¤c›l›k dünyan›n en uygun iklim kufla¤›nda yer alan Türkiye için
vazgeçilmez tar›m kollar›ndan biridir. Ba¤c›l›k yap›lan ülkeler içinde Türkiye,
560.000 hektar ba¤ alan› ile dördüncü, 3,5 milyon ton yafl üzüm üretimi
ile de üçüncü s›rada yer almaktad›r. Üzüm üretiminin tüm meyve üretimi
içindeki pay› %30,7'dir.

Türkiye'de yaklafl›k 1.200 çeflit üzüm üretilmektedir. Bu üzümler sofral›k, flarapl›k, kurutmal›k olarak
üç flekilde de¤erlendirilmekte; üretimin %35,4'ü sofral›k, %41,7'si kurutmal›k, %5,5'i flarapl›k olarak
kullan›lmaktad›r.

Türkiye uluslararas› piyasada çekirdeksiz kuru üzüm ticaretiyle tan›nmaktad›r. Üzüm ihracat›n›n yaklafl›k
%90'› kuru üzümden oluflmaktad›r.

Hangi iklim-toprak koflullar›nda yetiflir?
Ba¤lar yazlar› kurak veya az ya¤›fll› yerlerde daha iyi geliflim gösterirler. Asman›n kökleri derinlere
gitti¤i için ba¤ topra¤›n›n derin, yumuflak dokulu ve su tutma kapasitesinin yüksek olmas› gerekmektedir.
Rüzgarlar›n da ba¤lara do¤rudan etkisi vard›r; di¤er iklim faktörleri müsait olmak flart›yla rüzgarlardan
korunmufl yerler ba¤c›l›¤a daha uygundur.

Türkiye'de yer alan tar›m bölgeleri içinde hem alan hem de üretim yönünden Ege Bölgesi birinci
s›rada gelmektedir. Sadece bu bölge, ba¤ alanlar›n›n %28,5'ine, üzüm üretiminin %45,6's›na sahiptir.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Türkiye'de üzümler çeflit ve ekolojiye göre Haziran bafl› ile Kas›m ay› sonuna kadar olan periyotta
hasat edilmektedir. Hasat zaman› ve flekli çeflidin sofral›k, flarapl›k ya da kurutmal›k olufluna göre
de¤iflir. Pazar isteklerine, tatlanma durumuna, salk›m sap› ve iskeletinin rengine göre de hasada
bafllanmaktad›r.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Hasat öncesi ba¤›n bak›ma ihtiyaç duydu¤u Mart-Temmuz aylar› boyunca finansman ihtiyac› yo¤un
olarak yaflan›r. Hasad› takip eden Eylül-Aral›k aylar› boyunca ise nakit ak›fl› canlanmaktad›r.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Hasat sonras› üzüm üreticisi taraf›ndan do¤rudan tüccarlara, Tarifl'e ba¤l› kooperatiflere ya da ifllenmek
üzere fabrikalara sat›lmakta, sonras›nda da yurt içi ve yurt d›fl› pazarlara sunulmaktad›r.

Fiyat e¤ilimi ne yöndedir?
En fazla ekonomik de¤eri ve ihraç pazar› olan üzüm, esas olarak Ege Bölgesinde yetifltirilen kurutmal›k
çekirdeksiz üzümdür. ‹zmir Ticaret Borsas› taraf›ndan gerçeklefltirilen çekirdeksiz kuru üzüm rekolte
tahmin çal›flmalar›nda Ege Bölgesindeki 820 bin dekarl›k alanda gerçeklefltirilen üretimin, 2005-2006
sezonunda 850 bin dekara yay›ld›¤› belirlenmifltir. Ege'deki çekirdeksiz kuru üzüm alanlar›n›n büyüklü¤ü,
1994 y›l›nda sadece 643 bin dekard›. Bu art›fla paralel olarak 1995-1996 sezonunda 179 bin ton olan
üretimin, 2006 sezonunda 242 bin ton olarak gerçekleflti¤i tahmin edilmektedir.

Taze üzüm ihracat›nda geçen y›l 35 dolar/ton ihracat iadesi uygulanm›flt›r. 2006 döneminde çekirdeksiz
kuru üzüm maliyeti yaklafl›k 1,23 YTL/kg olarak hesaplan›rken; dönem bafl›nda 1,5 YTL/kg'dan ifllem
gören kuru üzüm fiyat›, daha sonra 1-1,1 YTL/kg'ya kadar düflmüfltür. Tarifl ortaklar›na net 1 YTL/kg
avans ödemektedir.

2003 y›l›nda 1 kg kuru üzüm fiyat› 1,40-1,45 YTL iken 2004 y›l›nda 0,65-0,70 YTL'ye kadar düflerken;
2005 y›l›nda çiftçi ürününü 1,25-1,30 YTL aras›nda satm›flt›r. 2006 y›l›nda da kuru üzümün kilosu
0,90-1 YTL aras›nda al›c› bulmaktad›r.
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m. Serac›l›k

Serac›l›¤›n önemi nedir?
Serac›l›k ekonomiye ve istihdama katk›s› yan›nda y›l›n her mevsiminde taze sebze tüketebilmeyi
olanakl› k›lmas› nedeniyle önemli bir yetifltiricilik biçimidir. Serac›l›k, ürünlerin tarlada yetifltirildi¤i
dönemler d›fl›nda yo¤unlaflmas› nedeni ile kârl› ve alternatif bir faaliyet olmakla birlikte, özellikle
serada üretimin yüksek maliyetli olmas› ve teknik bilgiye dayal› üretim yap›lmas› zorunlulu¤u serac›l›¤›n
daha fazla bilgi ve sermaye gerektiren bir yetifltirme sistemi olmas›na sebep olmaktad›r.

Türkiye'de serac›l›k faaliyetleri sebze yetifltiricili¤inde yo¤unlaflm›flt›r. Toplam sera yetifltiricili¤inin
%95'ini sebze, %5'ini ise, meyve ve süs bitkileri yetifltiricili¤i oluflturmaktad›r.

Serac›l›kta domates, salatal›k, biber, patl›can, kavun, karpuz ve kabak en çok yetifltirilen sebzelerdir.
Seralarda yetifltirilen ürünlerin %38'ini domates, %26's›n› salatal›k, %14'ünü karpuz, %6's›n› patl›can,
%5'ini sivri biber, %2'sini dolmal›k biber, %4'ünü kabak ve %2'sini kavun üretimi oluflturmaktad›r.
Türkiye'nin domates üretiminin yaklafl›k %15'i örtüalt› yetifltiricilik ile üretilmektedir.

‹klim-toprak koflullar›n›n önemi nedir?
Serac›l›k faaliyetlerinin genel yap›s›n› belirleyen ana faktör, ülkelerin iklim özellikleridir. Türkiye'de
iklim özelliklerine ba¤l› olarak serac›l›k yo¤unlukla Akdeniz ve Ege Bölgelerinde yap›lmaktad›r.

Türkiye'de serac›l›k faaliyetlerinin %87'si Akdeniz Bölgesinde gerçekleflmektedir. Akdeniz Bölgesindeki
sera alanlar›n›n %39'u Antalya, %30,7'si Adana, %25'i ‹çel ve %4,9'u Hatay'dad›r.

Yetiflme süreci, ekim-hasat zamanlar› nelerdir?
Serac›l›kta y›lda 2 kez ekim yap›l›r. Kas›m ve Aral›k aylar› içinde yap›lan ekimin hasad› Mart-May›s
aylar›nda yap›lmaktad›r. ‹kinci ekim Temmuz ile A¤ustos aylar›nda, hasat ise Kas›m ile fiubat aylar›nda
gerçeklefltirilir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Üretici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Nisan-Haziran, Aral›k-fiubat aylar› nakit ak›fl›n›n en yo¤un oldu¤u dönemlerdir.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Ürünler arac› komisyonculara ya da do¤rudan tüccarlara sat›lmaktad›r. Bu ürünler daha sonra tüccarlar
kanal›yla iç ve d›fl pazarlara sunulur. ‹hracat›n büyük bölümü Rusya, Romanya, Bulgaristan ve
Almanya'ya yap›lmaktad›r.
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n. Hayvanc›l›k

Hayvanc›l›¤›n önemi nedir?
Hayvanc›l›k, Türkiye'nin kalk›nmas›nda, d›fl ticaretin art›r›lmas›nda, sanayiye sa¤lad›¤› hammadde
katk›s›nda, k›rsal alanda istihdam yarat›lmas›nda sahip oldu¤u potansiyel ile önemli bir yere sahiptir.

Hayvanc›l›¤a dayal› olan ve hayvanc›l›¤›n istihdamda etki etti¤i sektörlerin bafl›nda yem sanayi, et ve
mamulleri sanayi, süt ve mamulleri sanayi, dericilik-tekstil sanayileri, veteriner ilaçlar›, hayvanc›l›k
ekipman sanayileri gelmektedir.

Bitkisel ve hayvansal üretimi birlikte yapan iflletmelerde mevcut hayvan varl›¤›n›n %70,87'si büyükbafl,
%28'i küçükbafl ve %1,13'ü kümes hayvan›d›r. Bu iflletmelerin toplam aktif sermayeleri içinde hayvan
sermayesi ortalama %9,26'd›r. Bu oran›n olmas› gereken seviye olan %25 seviyelerinde olmamas›
iflletme sonuçlar›n› olumsuz yönde etkilemektedir. Bu iflletmelerde elde edilen toplam üretim de¤eri
içinde hayvansal üretim de¤erinin pay› ortalama %31,04'tür. Di¤er taraftan bitkisel ve hayvansal
üretimi birlikte yürüten iflletmelerde mevcut iflgücünün %38,08'i at›l kalmaktad›r. Dolay›s›yla bitkisel
üretimde oldu¤u gibi rekolte tipi bir üretim yap›s› göstermeyen ve tüm y›la yay›lan dinamik bir üretim
sürecine sahip olan hayvanc›l›¤›n bu tip iflletmelerde gelifltirilmesiyle mevcut iflgücü daha etkin
de¤erlendirilmifl olacak, böylece hem hayvansal hem bitkisel üretimden sa¤lanan gelir hem de
iflletmelerin toplam geliri artacakt›r.

Sadece hayvanc›l›¤a yer veren ihtisaslaflm›fl iflletmelerin analizinde
hayvan varl›¤› de¤erinin %84,56's› büyükbafl hayvan, %14,25'i küçükbafl
hayvan ve %1,19'u kümes hayvanlar›ndan oluflmaktad›r. ‹flletmelerin
aktif sermayeleri içinde hayvan sermayesi oran› %32,15 iken, elde edilen
toplam üretim de¤erinin %87,50'si hayvanc›l›ktan elde edilmektedir.
Bu iflletmeler daha çok k›y› bölgeleri ile büyük tüketim merkezleri etraf›nda
yo¤unlaflm›fl olup yüksek verimli kültür ›rklar› ve bunlar›n melezleri ile
süt s›¤›rc›l›¤›, besi s›¤›rc›l›¤›, et ve yumurta tavukçulu¤u yapmaktad›rlar.

‹klim koflullar›n›n önemi nedir?
Hayvanc›l›¤›n nemli iklim, gür ve uzun boylu otlara sahip yerlerde art›r›lmas› mümkündür. Bunun
d›fl›nda tar›ma elveriflli olmayan bölgelerde de hayvanc›l›k yayg›nlaflmaktad›r.

Yetifltirme süreci ne kadard›r?
Tüm y›l boyunca hayvanc›l›k yap›labildi¤i gibi, büyükbafl hayvanlarda ortalama yetifltirme süresi
9-10 ay civar›ndad›r.

Süt s›¤›rlar›n›n beslenmesi
Süt ineklerinin yemlenmesinde en önemli nokta süt verimi, canl› a¤›rl›k ve sütteki ya¤ oran› göz önüne
al›narak hesaplanan günlük besin maddeleri alt›nda yemleme yap›lmamas›d›r. Süt veriminin normal
seyretmesi verime göre yemlemeye ba¤l›d›r. ‹htiyac›n alt›nda yemleme verim düflüklü¤üne neden
olaca¤› gibi hayvan›n sa¤l›¤›n›n bozulmas›na da neden olacakt›r. Öte yandan ihtiyac›n üzerinde yemleme
bofla harcanm›fl para anlam›na gelmektedir. Yemlemede meydana gelecek aksakl›klar verim kayb›na
neden olaca¤› için daha sonra normal yemlemeye geçilse dahi süt verimi normale dönemeyebilir.
Bu nedenle geliflme, gebelik, süt verimi ve kuruda kalma dönemlerinde do¤ru besleme yap›lmas›
üreticinin daima lehine olacakt›r.

35



TEB ‹flletme Bankac›l›¤›-Tar›m Rehberi

S›¤›r besicili¤i (et besicili¤i)
S›¤›rlar›n et verimini art›rmak için besi s›¤›rc›l›¤› yap›lmaktad›r. Besicilikte baflar›l› olmak için, hayvan›n
›rk›, yafl›, cinsiyeti, sa¤l›¤› ve görünüflü önemlidir. Hayvan› beslemeye bafllarken yeme al›flt›rmak
gerekmektedir. Bu amaçla konsantre yemden azar azar artt›rarak verilmelidir. Canl› a¤›rl›¤›n %2-2,5
oran›nda kuru madde karfl›l›¤› yem tüketmesi (kaba yem+fabrika yemi) uygundur. Yem miktar› ve
yemin ne kadar›n›n kaba ne kadar›n›n kesif olaca¤› besi dönemine göre de¤iflmektedir. Pratik olarak
besi bafl›nda %70 kaba, %30 kesif yem, daha sonralar› %30 kaba, %70 kesif yem, semirtme
döneminde %10-15 kaba, %85-90 kesif yem verilmesi gerekir. Yafl pancar posas› kullan›l›yorsa canl›
a¤›rl›¤›n %5'ini geçmemelidir. Besi hayvan› 120 günden daha az sürede taze yem veya kesif yemle
besleniyorsa, buna k›sa süreli besi, besleme süresi 120-220 gün aras›nda olursa buna orta süreli besi,
besleme süresi 220 günü geçerse buna da uzun süreli besi denmektedir.

Finansman döngüsü nas›ld›r? Besici ne zaman paraya ihtiyaç duyar? Ne zaman para kazan›r?
Hayvan al›m› ile besicinin nakit ihtiyac› bafllamaktad›r. Hayvan bak›m›na yönelik, ilaç, yem, gübre
giderlerini karfl›lamaya yönelik finansmana gereksinim duyulmaktad›r. Et besicileri, hayvan kesimini
takiben para kazanmaktad›r; süt besicileri ise süt sat›fllar› ile ayl›k gelire sahip olabilmektedir.

Hangi kanallarla pazarlan›r?
Et/süt besicileri, tüccarlar arac›l›¤› ile sat›fl yapabildikleri gibi, son dönemlerde büyük firmalar›n direk
besiciye ulaflmas› ve önanlaflma ile fabrika-besici iliflkisi do¤mufl bulunmaktad›r.

Hayvanc›l›k sektöründe ekonomik bir iflletme hangi özellikleri tafl›mal›d›r?
Besicilikte kredilendirilecek iflletmelerin entegre iflletme niteli¤ini tafl›mas› çok önemlidir. En rasyonel
besicilik, kesimhane, so¤uk depo, yem üretim tesisi veya et mamulleri üretiminin biri veya birkaç›
ile birlikte yap›lan besiciliktir. Besicilik iflletmelerinde öngörülen büyüklük, 1.000 büyükbafl/dönem
(bir dönem 6 ayd›r), 3.000 küçükbafl/dönem (bir dönem 5 ayd›r) büyüklüktür. Ancak bu tip iflletmeler,
Türkiye'deki iflletmelerin yaklafl›k %1'ini oluflturmaktad›r. Küçükbafl besicilikte ise ayn› gerekçelerle
asgari hayvan say›s›n›n 1.000 küçükbafl/dönem olmas› uygun bulunmaktad›r.
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6. Tar›m Sigortalar›

14/06/2005 tarihli 5363 say›l› "Tar›m Sigortalar› Kanunu" yürürlü¤e girmifl olup 18 sigorta flirketi
TARS‹M'e üye olmufl ve devlet destekli tar›m sigortalar› kapsam›nda poliçe kesebilecek duruma
gelinmifltir.

Yeni yasa do¤rultusunda;

a. Bitkisel ürün sigortas›
Üreticinin sigorta yapt›rabilmesinde ilk flart Çiftçi Kay›t Sistemi'ne kay›tl› olmas›d›r. Bu kay›t ile birlikte
sigorta priminin %50'si devlet taraf›ndan karfl›lanacakt›r. Kalan 05.01.2007 tarihinde Bakanlar Kurulu'nca
al›nan karara göre; bitkisel ürünler için, dolu ana sigortas› ile birlikte yang›n, heyelan, f›rt›na, hortum
ek teminatlar› paket halinde; ayr›ca aç›k alanda yetifltirilen meyveler için bu belirtilen teminatlara ilave
olarak iste¤e ba¤l› don ve kalite kayb› riskleri teminat›; ilgili genel flartlar, teknik flartlar, tarife talimatlar
kapsam›nda Çiftçi Kay›t Sistemi'ne kay›tl› çiftçilerin arazi ve ürün bilgileri dikkate al›narak Tar›m
Sigortalar› Havuzu taraf›ndan verilmektedir.

Don Teminat› Kapsam›nda Olan Meyveler: Alt›n top, antep f›st›¤›, armut, avokado, ayva, badem,
ceviz, dut, elma, erik, f›nd›k, incir, kay›s›, kestane, kiraz, kivi, limon, mandalina, muflmula, muz, nar,
portakal, fleftali (nektarin), fleftali, Trabzon hurmas›, üzüm, viflne, yenidünya, zeytin.

b. Hayvan hayat sigortas›
Ön soykütü¤ü veya soykütü¤üne kay›tl› olan süt s›¤›rlar› için;

• Genel flartlarda yaz›l› istisnalar d›fl›nda kalan, her türlü hayvan hastal›klar› ve gebelik, do¤um veya
cerrahi müdahale,
• Her türlü kazalardan, y›lan ve böcek sokmas›,
• Zehirli çay›r otlar› ve yeme ba¤l› zehirlenmeler,
• Her türlü do¤al afetler ve günefl çarpmalar›,
• Yang›n ve infilak sebebiyle meydana gelen, ölüm ve mecburi kesim riskleri ile teknik flartlar
çerçevesinde yavru atma riski, sigorta kapsam›ndad›r.

Prim ödemelerinde %50 Devlet Deste¤i mevcuttur.

c. Sera sigortalar›
Tüm bitkisel ürünler için dolu, f›rt›na, hortum, yang›n ve heyelan risklerinin neden oldu¤u miktar kayb›
sigorta kapsam›ndad›r. F›rt›na ve hortum riskleri iste¤e ba¤l› olarak teminata dahil edilebilmekte ve
sigorta yap›labilmesi için, risk incelemesi yap›lmas› ve seran›n aran›lan vas›flara uygun bulunmas› flart›
aranmaktad›r.

Prim ödemelerinde %50 Devlet Deste¤i mevcuttur.
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Milli ekonominin temeli ziraattır. Bunun içindir ki, ziraatta
kalkınmaya büyük önem vermekteyiz.

1 Kasım 1937
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a. Organik Tar›m nedir?
Günümüzde tar›msal üretimde kullan›lan ilaç, gübre gibi kimyasallar›n olumsuz etkilerinin insan ve
toplum sa¤l›¤› üzerindeki zararlar› artarak kendini hissettirmeye bafllam›flt›r. Tüm bu olumsuz etkileri
ortadan kald›rmak amac›yla, kimyasal gübre ve tar›msal ilaçlar›n yerine onlarla ayn› görevi yapan
organik gübre ve biyolojik savafl yöntemlerine dayal› yeni bir üretim flekli olarak geliflen organik tar›m,
tar›m sektörüne de yeni bir anlay›fl getirmifltir.

Organik tar›m, ekolojik sistemde hatal› uygulamalar sonucu kaybolan do¤al dengeyi yeniden kurmak
için do¤a ile uyumlu olarak, kapal› bir sistemde, miktar art›fl›ndan çok ürün kalitesine odaklanan
alternatif bir üretim anlay›fl›n› benimser. Organik tar›m sadece bir g›da üretim kayna¤› olmay›p, ayn›
zamanda biyolojik çeflitlili¤inin korunmas›n›n, erozyon, çölleflme ve iklim de¤iflikli¤ine neden olan
faktörlerin etkisinin giderilmesinin bafll›ca dayana¤› olup, kimyasal kirlilik ve zehirli kal›nt›n›n sonland›r›lmas›
için de önemli bir araç olmufltur. Organik tar›m›n en olumlu yan› yo¤un girdi kullan›lmamas› nedeniyle
çevrenin korunmas›, sa¤l›kl› beslenme ve üretim maliyetinin düflük olmas›d›r.

Bu temelde organik tar›m faaliyetleri bölgesel de¤ifliklikler gösterse de genel olarak afla¤›daki prensipleri
uygular;
• Uygun yöntemlerle minimum toprak iflleme
• Toprak verimlili¤inin korunmas› ve art›r›lmas›na yönelik çal›flmalar
• Kimyasal gübre yerine organik gübre kullan›m›
• Dayan›kl›, sa¤l›kl› tohum ve bitki çeflitlerinin seçimi
• Bitki korumada kimyasal girdi yerine ekolojik yöntemlerin kullan›m›
• Hasat depolama iflleme paketleme faaliyetlerinin ekolojik yöntemler içinde yürütülmesi

b. Dünyada ve Türkiye'de Organik Tar›m
Tüm dünyada h›zla artan organik tar›mda genellikle ülkelerin geleneksel ürünleri (Hindistan'da çay,
Danimarka'da süt ve süt ürünleri, Arjantin'de et ve et ürünleri, Orta Amerika ve Afrika ülkelerinde
muz, Tunus'ta hurma, zeytinya¤›, Türkiye'de ise kurutulmufl ve sert kabuklu meyveler) organik olarak
üretilen ilk ürünlerdir.

Günümüzde dünyada 130'dan fazla ülkede organik tar›m yap›lmaktad›r. Bu ülkelerden 90'› geliflmekte
olan ülkeler, 15'i ise az geliflmifl ülkelerdir. Dünyada k›talara göre organik tar›m alanlar›n›n %42'si
Avustralya'da, %24'ü Güney Amerika'da, %23'ü Avrupa'da, %6's› Kuzey Amerika'da %4'ü Asya ve
%1'i de Afrika k›tas›nda bulunmaktad›r.

Dünyada organik tar›mda 10 milyon hektar ile Avustralya ilk s›ray› al›rken Arjantin 3 milyon hektar,
‹talya da 1,1 milyon hektarl›k bir alanda organik tar›m yapmaktad›r. Türkiye ise yaklafl›k 100 bin hektarl›k
alanla çok gerilerde bulunmaktad›r.

Türkiye'de organik tar›m ilk olarak 1984-1985 y›llar›nda Ege Bölgesinde geleneksel ihraç ürünleri olan
kuru incir ve kuru üzüm gibi ürünlerde sözleflmeli üretim sistemi ile yap›lm›flt›r. Daha sonra bu ürünlere
kuru kay›s›, f›nd›k gibi ürünler de kat›larak farkl› bölgelere yay›lm›flt›r. Günümüzde yaklafl›k 130 çeflit
üründe organik tar›m yap›lmaktad›r. 2003 y›l› itibar›yla 13.016 çiftçi 103,5 bin hektarl›k bir alanda
organik tar›mla u¤raflmaktad›r. Bu alandan yaklafl›k 359 bin kg ürün elde edilmifltir. Türkiye'de organik
üretimin ürün gruplar› itibar›yla da¤›l›m› incelendi¤inde; üretimin %61'i kuru meyveler, %21'ini tarla
bitkileri, %5'ini üzümsü meyveler, %2'sini sebzeler, %2'sini yafl meyveler ve %2'sini t›bb› ve baharatl›
bitkiler oluflturmaktad›r. Türkiye'de organik üretim toplam tar›msal üretimin yaklafl›k %1'ini
oluflturmaktad›r. (Tablo 14.)

Kaynak: D‹E, 2003 verileri

Tablo 14. En çok Hangi Tar›m Ürünleri Organik Yollarla Yetifltiriliyor?

Miktar / tonÜrün

Kuru ve Kurutulmufl Meyveler
Yafl Meyve
Sebze
Tarla Bitkileri
T›bbi Bitkiler
Di¤erleri

14.307,52
3.172,30

187,60
2.684,17

11,66
502,92
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Türkiye'nin y›llara göre ihracat de¤erlerine bak›ld›¤›nda y›llar itibar›yla sürekli bir art›fl görülmektedir.
1998 y›l›nda 8,6 bin ton olan ihracat, 1999'da 12 bin, 2002 y›l›nda 19 bin tona ç›km›flt›r 2003 y›l›nda
da 21 bin ton olmufltur. 2003 y›l› itibar›yla yap›lan ihracat›n de¤eri de yaklafl›k 37 milyon dolar olmufltur.
Organik ürünler genellikle AB ülkelerine ihraç edilmektedir. Almanya, ‹talya, Fransa, ‹ngiltere ve
Hollanda bafll›ca ihracat yap›lan ülkelerdir. Bu ülkelere en çok kuru üzüm, kuru incir, f›nd›k, nohut,
kuru elma, mercimek gibi ürünler ihraç edilmektedir.

c. Üretim ve Pazarlama Süreci

Sözleflmeli Üretim
Türkiye'de üretilen ekolojik ürünler büyük ölçüde yurt d›fl› pazarlara gönderildi¤inden ekolojik ürün
üretim miktar› ve çeflitlili¤i yurt d›fl›ndan gelen talepler do¤rultusunda flekillenmektedir. ‹hracat
organizasyonunun gereklili¤inden dolay› üretim organizasyon kurulufllar› taraf›ndan sözleflmeli olarak
çiftçilere yapt›r›lmaktad›r.
Sözleflmeli tar›m, üreticilere fiyat ve sat›fl garantisi getirerek avantaj sa¤lamaktad›r. Yap›lan sözleflmede
taraflar üretim ile ilgili koflullar›, fiyat ve varsa prim miktar›n› aç›klayarak mahkemeye baflvurma hakk›
sakl› olmak koflulu ile kanuni güvence alt›na al›nmaktad›r.

Ekolojik üretimde belirli yasaklar›n olmas› ve 2-3 y›ll›k bir geçifl sürecinden sonra ekolojik üretime
geçilebilmesi, uzun dönem üretim planlamas›n› zorunlu k›lmaktad›r. Bu nedenle yap›lan araflt›rmalar›n
yasal geçerlili¤inin olmas› ve taraflar›n yasalara uymas› ekolojik tar›m›n baflar›s› için zorunludur.

Pazarlama
Ekolojik ürünlerin çok büyük k›sm› d›fl pazara sunulmakta ve bu ürünlerin bir k›sm› do¤rudan tüketilmekte,
bir k›sm› ise normal mamul ürünlerin kar›fl›mlar›nda yer almaktad›r. Az say›daki uygulamalarda da
üreticiler kontrol ve sertifikasyon firmas› ile do¤rudan temas ederek ürünlerini sertifikaland›r›r ve
serbest pazarda sat›fla sunar.

Kontrol ve sertifikasyon ücretlerinin küçük çiftçiler taraf›ndan üstlenebilecek düzeyde olmamas›, teknik
bilgi eksikli¤i ve dan›flmanl›k hizmetlerinin yetersizli¤i üreticilerin sisteme do¤rudan ürün sa¤lamalar›n›
k›s›tlamaktad›r.

1 Üretim projesi ülkede yerleflik bir firma taraf›ndan gerçeklefltirilir ve ürünler bu firma taraf›ndan
ifllenir, paketlenir ve ihraç edilir.

2 Üretim projesi yurt d›fl›ndan yabanc› bir kurulufl taraf›ndan kurulur, elde edilen ürünler anlaflmal›
yerel firma taraf›ndan fason olarak ifllenir ve ürünler proje sahibi firmaya ya iflleyici kurulufl ya da ihracat
firmas› taraf›ndan ihraç edilir.

3 Üretim projesi yurt d›fl›ndan yabanc› bir kurulufl taraf›ndan kurulur, elde edilen ürünler yabanc›
firman›n Türkiye'de tek bafl›na veya ortak olarak kurdu¤u tesislerde ifllenir veya iflleyici kurulufl veya
ihracatç› firma taraf›ndan proje sahibi firmaya ihraç edilir.

Ekolojik üretim projeleri ve pazarlamas› farkl› yöntemlerle gerçekleflir:
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d. Organik Tar›m Sisteminin Avantajlar›
Türkiye'de sentetik kimyasallar çiftçilerin büyük bir k›sm› taraf›ndan ya çok az kullan›lmakta ya da hiç
kullan›lmamaktad›r. Bu nedenle ekolojik tar›ma geçiflin kolay olmas› beklenebilir. Üretici geliri ürüne
ba¤l› olarak artmaktad›r (Ortalama %10 art›fl oldu¤u tahmin edilmektedir).

Fiyat› h›zla artan kimyasal gübre, pestisit ve enerji girdilerinden tasarruf edilmektedir. Sözleflmeli
tar›mla üreticinin tüm ürününün al›nmas› garanti alt›na al›nmaktad›r. Ekolojik ürünlerin ihraç fiyat› di¤er
ürünlerden %10-20 düzeyinde daha yüksektir. Ekolojik ürünlerin ihracat› ile tar›m ürünleri için ilave
bir kapasite yarat›lmaktad›r. Dolay›s›yla ihraç edilen her ton daha önce ulafl›lamayan tüketici kitlesine
gitmektedir. Özel bilgi isteyen ekolojik tar›m modeli ziraat mühendisleri için yeni istihdam sahalar›
yaratmaktad›r. Tar›msal alanlar›n sahip oldu¤u parçal› yap› da organik tar›m›n Türkiye'ye adaptasyonunu
kolaylaflt›ran unsurlardan birisidir.

e. Organik Tar›m Sisteminin Dezavantajlar›
Türkiye'de tar›msal ürün arz›nda y›ldan y›la önemli dalgalanmalar görülmektedir. H›zla art›p gençleflen
nüfus, tüketim düzeyinin ve çeflitlili¤inin sürekli artmas› ve çevredeki ülkelerin hemen hepsinin tar›msal
ürün talep eden özellikleri sebebiyle organik tar›m›n (verimde meydana gelebilecek azalma nedeniyle)
k›sa vadede geliflmesi zor görünmektedir. Ekolojik tar›m metoduyla bitkisel üretimde ortaya ç›kan
bir sorun, arazilerin çok küçük, parçal› ve birbirine yak›n olmas›d›r. Bu durum organik üretimi olumsuz
yönde etkilemektedir. Çünkü ekolojik üretim yapan bir iflletmenin çevrede üretim yapan di¤er klasik
iflletmelerde kullan›lan kimyasallardan etkilenmemesi mümkün de¤ildir.

Ekolojik tar›m sisteminde yetifltirilen ürünlerin pazarlanmas› özellikle iç piyasa için yeni ve belirsiz bir
konudur. Konunun yeni olmas› nedeniyle yeterli tar›msal yay›m çal›flmalar› ve eleman bulunmamas›
ekolojik tar›m›n bir di¤er olumsuz yan›d›r.

f. Organik Tar›ma Yap›lan Destekler
Tar›m Bakanl›¤› taraf›ndan organik tar›m›n geliflimini h›zland›rmak ve desteklemek amac›yla baz›
projeler ve pilot bölgeler tespit edilerek çal›flmalar bafllam›flt›r. Pilot bölgelerden birisi de Kelkit Vadisi
kapsam›nda yer alan Erzincan, Giresun, Gümüflhane, Sivas, Tokat bölgeleridir.

2002 Kelkit'te özel giriflim taraf›ndan Organik Süt S›¤›rc›l›¤› ‹flletmesi'ni de bünyesinde bar›nd›ran
Do¤an Organik Ürünler Ticaret ve Sanayi Anonim fiirketi kurulmufl ve yap›lanma çal›flmalar› bafllam›flt›r.
2002 y›l›nda bölgede 1700 hektarl›k bir alanda tar›msal üretim çal›flmas›na giriflilmifl; bu anlamda
bölge üreticilerinden 110 çiftçi ile sözleflmeli üretim anlaflmalar› yap›lm›flt›r. Üretim çal›flmalar›nda,
sözleflmeli üretim yapan anlaflmal› çiftçilerin de ücretsiz kullan›mlar›na sunulmak üzere ihtiyaç duyulan
alet ve ekipman park› oluflturularak, bölgenin modern tar›m makineleriyle tan›flmas› ve tar›m tekniklerinin
iyilefltirilmesi için ilk ad›mlar at›lm›flt›r.

Bölgede oluflturulan çiftçi gruplar› ve köylerde, çiftçi e¤itim seminerleri düzenlenerek; tar›m sektöründe
yaflanan geliflmeler, bu geliflmelerin Türkiye'de uygulanabilirli¤i, üreticilerin kendi imkânlar› ile
yapabilecekleri yeni uygulamalar, tar›msal mekanizasyonda ülkemizde yap›lan hatalar, dünyada yaflanan
geliflmeler, toprak, toprak iflleme, gübreleme, sulama ve erozyon, bitki besleme, organik tar›m ve
Türkiye'de ve dünyada organik tar›m›n durumu ve gelece¤i, hayvansal üretim, hayvan bar›naklar›,
konular›nda çiftçilerin bilinçlendirilmesi hedeflenmifltir.
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III. Tar›mda Özel Günler

HAFTA MAYIS HAZ‹RAN TEMMUZ A⁄USTOS

BARTIN
Çilek fienli¤i

ADANA
‹mamo¤lu-fieftali fienli¤i

BURDUR
Orhaneli Çilek ve
Kiraz fienli¤i

ISPARTA
Kiraz fienli¤i

TEK‹RDA⁄
Kiraz fienli¤i

ADIYAMAN
Besni Kavun fienli¤i

BOLU
Kiraz fienli¤i

TOKAT
Almus-Viflne fienli¤i

AFYON
Bolvadin Kaymak fienli¤i

BURDUR
Harmanc›k Emtia ve
Hayvan Panay›r›

ÇANKIRI
K›z›l›rmak Kavun fienli¤i

ELAZI⁄ Beyelmas›
Leblebi fienli¤i

ERZ‹NCAN
Refahiye-Bal fienli¤i

1

HATAY
Çiçek fienli¤i

KAYSER‹
Bünyan-Yo¤urt fienli¤i

DÜNYA Ç‹FTÇ‹ GÜNÜ

AFYON
Dereçine Kiraz fienli¤i

ÇANAKKALE
Lapseki Kiraz fienli¤i

MERS‹N
Mut-Kay›s› fienli¤i

HATAY
K›r›khan-Kavun fienli¤i

MAN‹SA
Gölmarmara-Karpuz fienli¤i

N‹⁄DE
Uluk›flla-Kiraz fienli¤i

S‹VAS
Gürün-Kay›s› fienli¤i

2

UfiAK
Sivasl›-Çilek fienli¤i

MU⁄LA
Fethiye- Domates fienli¤i

MAN‹SA
Akhisar-Karpuz fienli¤i

ARDAHAN
Merkez Hayvan
Ürünleri Festivali

SAMSUN
Bafra-Karpuz fienli¤i

3

‹ZM‹R
Kemalpafla-Kiraz fienli¤i

‹ZM‹R
Bademlik-Kiraz fienli¤i

fiANLIURFA
Bozova-Karpuz fienli¤i

ADANA
Saimbeyli-Kiraz fienli¤i

ÇANKIRI
Eldivan Kiraz fienli¤i

R‹ZE
Çay Festivali

DEN‹ZL‹
Buldan Üzüm fienli¤i

S‹NOP
Ayanc›k-Keten fienli¤i

AFYON
Fetihbey Kavun fienli¤i

B‹NGÖL
Ki¤i Bal fienli¤i

NEVfiEH‹R
Üzüm fienli¤i

R‹ZE
Anzer-Bal fienlikleri

4
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EYLÜL EK‹M KASIM ARALIK

AYDIN
Germencik ‹ncir fienli¤i

DEN‹ZL‹
Çal Ba¤bozumu fienli¤i

D‹YARBAKIR
Karpuz fienli¤i

GAZ‹ANTEP
Alt›n F›st›k fienli¤i

MAN‹SA Alaflehir
Üzüm fienli¤i

MAN‹SA Turgutlu
Ba¤bozumu fienli¤i

AMASYA
Taflova Bamya fienli¤i

ANTALYA
Korkuteli Elma-Armut fienli¤i

B‹NGÖL
Elma ve Bafl fienli¤i

MAN‹SA Da¤yeni
Elma fienli¤i

MERS‹N K›robas›
Elma fienli¤i

BURDUR
Orhangazi Zeytin fienli¤i

ÇORUM
Osmanc›k Pirinç Panay›r›

ESK‹fiEH‹R
Uyuzhaman- Kavun fienli¤i

MAN‹SA
Ba¤bozumu- fienli¤i

SAKARYA
Osmanbey-Tar›m ve
Hayvanc›l›k Festivali

DEN‹ZL‹
Yenicekent Nar fienli¤i

KOCAEL‹
Eflme-Ayva fienli¤i

B‹TL‹S
Adilcevaz Ceviz fienli¤i

ORDU
Kabatafl Bal fienli¤i

MU⁄LA
Dalyan-Su Ürünleri fienli¤i

ANTALYA
‹brad› Üzüm fienli¤i

B‹LEC‹K
‹nhisar Nar Festivali

BURDUR
Yeniflehir-Biber fienli¤i

ÇORUM
Mecitözü Ayçiçe¤i fienli¤i

G‹RESUN
Çamoluk- Bal fienli¤i

GÜMÜfiHANE
Elma fienli¤i
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Faydal› Olabilecek Internet Siteleri

Tüm sorular›n›z ve Tar›m Rehberi ile ilgili görüflleriniz için: tarim@teb.com.tr

• T.C. Tar›m ve Köy ‹flleri Bakanl›¤› www.tarim.gov.tr

• Türkiye Ziraatçiler Derne¤i www.ziraatcilerdernegi.org.tr

• Türkiye Ziraat Odalar› Birli¤i www.tzob.org.tr

• TARS‹M (Tar›m Sigortalar› Havuzu) www.tarsim.org.tr

• Tar›m Sigortalar› Vakf› www.tsv.org.tr

• T.C. Baflbakanl›k Türkiye ‹statistik Kurumu www.tuik.gov.tr

• Tar›m ‹laçlar› Sanayici, ‹thalatç› ve Temsilcileri Derne¤i www.tisit.org.tr

• Türkiye Tohumculuk Endüstrisi Derne¤i www.turkted.org.tr

• TARMAKB‹R (Türk Tar›m Alet ve Makina ‹malatç›lar› Birli¤i) www.tarmakbir.org

• Bahçe Bitkileri Derne¤i www.bahceder.org.tr

• Türkiye Dam›zl›k S›¤›r Yetifltiricileri Birli¤i www.dsymb.org.tr

• Zirai Mücadele ‹laçlar› Üreticileri Derne¤i www.zimid.org

• Bu¤day Ekolojik Yaflam› Destekleme Derne¤i www.bu¤day.org

• Türk Tar›m www.turktarim.com

• Tar›msal Pazarlama www.tarimsal.pazarlama.com

• Tar›msal Ekonomik Araflt›rma Enstitüsü www.aeri.org.tr

• Tar›msal Üretim ve Gelifltirme Genel Müdürlü¤ü www.tugem.gov.tr
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Endeks

AB 1, 5, 7, 38, 42
ABD 5
Akdeniz 11, 12, 22, 30, 33
arpa 9,12,16, 22
baklagiller 9
bu¤day 2, 9, 12, 14, 16, 21, 22, 42, 43
çavdar 9, 16
çay 17, 18, 29, 35, 37, 40
Çiftçi Kay›t Sistemi 7, 15, 35
dünya 5, 6, 16, 22, 23, 30, 37
Ege 11, 12, 22, 23, 25, 26, 27, 30, 32, 33, 37, 42
ekilen alan 7, 12
endüstriyel bitkiler 9
et besicili¤i 34
GSMH 5, 27
Güneydo¤u 11, 12, 23, 26
ihracat kapak içi, 6, 15, 20, 25, 28, 31, 32, 38, 39
istihdam 2, 5
ifllenen alan 7, 11
iflletme 6, 7, 8, 19, 20, 29, 30, 34, 35, 39
ithalat 21, 22, 23
Karadeniz 11, 12, 22, 23, 27, 29, 31
komisyoncu 13, 28, 33
kooperatif 23, 26, 27, 30, 31, 32
kuflyemi 9
Marmara 11, 12, 22, 23, 27, 30, 40
mazot 16, 21
meyve 7, 8, 9, 10, 16, 18, 28, 30, 32, 33, 35, 37
m›s›r 2, 9, 14, 15, 18, 22
milli gelir kapak içi, 2, 5
nadas 7
Orta Do¤u 11, 12
Orta Güney 11, 12
Orta Kuzey 11, 12
sebze 7, 8, 9, 10, 14, 33, 37
sigorta 2, 35, 43
soykütü¤ü 18, 35
sözleflmeli üretim 37, 38, 39
süt s›¤›rc›l›¤› 34, 39
tah›llar 9, 22
tar›m alan› 5, 6, 7, 11, 12
tar›m kredileri 20
TEKEL 25
TMO 21, 22, 31
tüccar 13, 21, 22, 24, 25, 26, 29, 31, 32, 33, 35
ya¤l› tohumlar 9
Yeni Tar›m Yasas› 6, 7
yulaf 9, 16
yumru bitkiler 9
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